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Sehr geehrte Damen

und Herren liebe
Fullballfreunde!

b Schaffungberuflicher Perspektiven fiir junge

Menschen ohne Ausbildungsplatz, intensive
Anstrengungen zur besseren Integration auslandischer
Mitbiirger oder schulische Forderprojekte fiir Kinder aus
bildungsfernen Familien - die Bundesliga und die 2. Bundesliga
sind sich ihrer gesellschaftlichen Verantwortung bewusst und
engagierensich auf vielfaltige Weise.

Dies belegt eine Studie, die die Bundesliga-Stiftungin
Zusammenarbeit mit der Beratungsgesellschaft actori
erstellt hat. Sie gibt erstmals einen Gesamtiiberblick iber das
freiwillige gesellschaftliche Engagement des ProfifuRballs in
Deutschland. Erfasst wurdenin diesem Zusammenhang die
Aktivitaten der Bundesliga-Stiftung, der 36 Proficlubs sowie
von Stiftungen aktueller und ehemaliger Spieler. Allein der
Einsatz der Clubs in diesemwichtigen Bereich belduft sich auf
rund 15 Millionen Euro jahrlich. Insgesamt summiert sich der
Wert der Forderleistungen des ProfifuRballs auf 20 Millionen
Eurojéhrlich. Dariber hinaus leistet auch und gerade der
Deutsche FuRball-Bund wertvolle Arbeit - wobeiin diesem
Zusammenhang ebenfalls die Aktivitaten der Regional-und
Landesverbédnde sowie der DFB-Stiftungen zu nennen sind.
Die Studie beriicksichtigt ausschlieRlich das freiwillige
Engagement; dauerhafte Verpflichtungen, die der FuRballin
denletzten Jahren zum Beispiel in der Fanarbeit eingegangen
ist, wurden nicht mitgerechnet.

Die einzelnen Projekte sind je nach Club und Tatigkeitsbereich
unterschiedlichund nicht zu vergleichen. Letztlich geht es aber
immer um eines: Menschen zu helfen. Neben der aktiven oder
finanziellen Unterstiitzung wird dabei oftmals gezielt auch

die Popularitat des FuBballs genutzt, um auf Notsituationen
aufmerksam zu machenund so von anderer Seite weitere
Unterstiitzung zu erhalten - egal ob fiir regionale, bundesweite
oder internationale Projekte.
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Dr. Reinhard Rauball

Prasident des Ligaverbandes

Vorsitzender des Stiftungsrates der Bundesliga-Stiftung
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(Jese

Uber 300

schaftliches
~ngagement In

Srojekten

Der deutsche ProfifulRball tritt auf

vielfaltige Weise fur

ein und wendet dafur Mittel in der
Hohe von 20 Millionen Euro auf.

er Profifulballin Deutschland stellt sich seiner

gesellschaftlichen Verantwortung-und das auf
vielfaltige Weise. Inmehr als 300 Projekten und zahlreichen
Einzelmalnahmen werden dabeiderzeit jahrlich Mittelim Wert
von 20 Millionen Euro eingesetzt. Das ist das Ergebnis einer
Studie, die die Bundesliga-Stiftungin Zusammenarbeit mit dem
Beratungsunternehmen actorivorlegt und die in diesem Report
ausfihrlich dargestellt wird.

Demnach engagieren sich ausnahmslos alle Clubs aus Bundesliga
und 2. Bundesliga fir gesellschaftliche Belange, und viele ordnen
dem Thema bereits eine besondere Bedeutung zu, was sich nicht
zuletzt ander Einbettungin die eigene Organisation ablesen asst.

Mit unterschiedlichen MaRBnahmen unterstiitzten die Proficlubs
auf diese Weise inder vergangenen Spielzeit tiber 750.000 Biirger.

Etwa 15 Millionen Euro setzten sie fiir diese ausschlieRlich
freiwilligenLeistungen ein. Aktivitaten, die teilweise durchRegularien
vorgegeben sind, etwa die Fanarbeit der Clubs oder auch das
okologische Engagement, wurdenin der Studie nicht berticksichtigt.

Wahrend die Arbeit der Clubs oftmals einenregionalen
Ansatz verfolgt, haben die allermeisten Malnahmen und
Projekte (70 Prozent) der Bundesliga-Stiftung selbst einen
bundesweiten Fokus. Ihr Engagement bildet auf diese Weise
ein Dach des gesellschaftlichen Engagements, das gezielt die
groBBe Popularitat des FuBballs nutzt, um auf gesellschaftlich
relevante Themen hinzuweisen. Rund sieben Millionen
Menschen werden so kommunikativ erreicht.

Dartiber hinaus investierte die Bundesliga-Stiftung allein
imvergangenen Geschaftsjahr rund 2,4 Millionen Euro fir



gesellschaftliche Belange. 28.000 Menschen in mehr als
50 Projekten profitierten ganz direkt von den MaRnahmen,
die mit einer Vielzahl von lokalen Kooperationspartnern
realisiert wurden.

Eingeflossenindie Studie ist aber auch die Arbeit von

neun ausgewahlten Stiftungen aktueller oder ehemaliger
Bundesliga-Spieler. Sie allein investierten zum Zeitpunkt der
Datenerhebungrund drei Millionen Euro pro Jahr, die vor allem
Kindern (56 Prozent) und Jugendlichen (34) zugutekamen.

Dieses Merkmal eint das gesellschaftliche Engagement des
ProfifuBballs in Deutschland insgesamt. Denn allein durch

die MaRnahmen der 36 Proficlubs werdenrechnerischin
Deutschland drei von hundert Kindernim Alter von bis zu zwolf
Jahrenerreicht. Und auch drei Viertel aller Maknahmen der

Bundesliga-Stiftung (75 Prozent) richten sich gezielt an Kinder

und Jugendliche.

Mit seinem vielfaltigen gesellschaftlichen Engagement erweist
sich der Profifulball als verantwortliches Mitglied unserer
Gesellschaft, das freiwillig Verantwortung fiir soziale Belange
ibernimmt. Dabei braucht er auch einen Vergleich mit dem
heimischen Mittelstand nicht zu scheuen.

Mitihren Ergebnissen gibt die Studie fundiert Auskunft iiber
den Stellenwert, den gesellschaftliches Engagement auf

allen Ebenen des Profifuballs bereits heute erreicht hat.

Sie legt mitihrem Datensatz den Grundstein fiir zukiinftige
Betrachtungen und Bewertungen. Und sie gibt den Beteiligten
selbst Hinweise fiir mégliche und sinnvolle Entwicklungenund
Verzahnungen.
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elebte

esellschaftliches Engagement ist fir eine

vitale Demokratie und den Zusammenhalt
unserer Gesellschaft unabdingbar. Kaum eine der groBen
Herausforderungen, mit denen sich unsere Gesellschaft
konfrontiert sieht, kann ohne ein solches Engagement
bewaltigt werden. Insbesondere vor dem Hintergrund des
demografischen Wandels und der Globalisierung wird es
zunehmend bedeutsam, dass sich Biirgerinnen und Biirger
ebensowie Unternehmen fiir die Gesellschaft engagieren

und erganzend zum Staat Gemeinwohlaufgaben iibernehmen.

Die weitere Starkung des gesellschaftlichen Engagements
wird daher zu Recht als eine wesentliche Zukunftschance und
wichtige Aufgabe angesehen.

Verantwortung

Wertevermittlung,
Integration oder
Gewaltpravention: Wie
grold das freiwillige
gesellschaftliche
cngagement des
deutschen Profifullballs
ist, zeigt erstmals eine
umfassende Analyse der
Beratungsgesellschaft
actori.

AUTOREN Dr. Fabian Hedderich, Manfred Kriimmel

Die deutsche Gesellschaft nimmt diese Aufgabe an: So
engagieren sich zum Beispiel 36 Prozent der Deutschenim
Alter von (iber 14 Jahren freiwillig (BMFSFJ Freiwilligensurvey,
2010). Die Zahl an Stiftungen biirgerlichen Rechts wéchst

von Jahr zu Jahr - Ende 2012 lagsie bereits beirund 19.500
(StiftungsReport 2013/14).

Auchimmer mehr Unternehmen erkennen diese Entwicklung

und nehmenihre gesellschaftliche Verantwortung aktiv wahr.
Aktuelle Studien zeigen eindrucksvoll die Entwicklungim Bereich
der ,Corporate Citizenship”: Deutschlands GroRunternehmen
messen dem gesellschaftlichen Engagement eine immer hohere,
teils sogar strategische Bedeutungbei, und sie investieren
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bewusst in Strukturen und Ressourcen,
die eingezielteres und wirksameres
gesellschaftliches Engagement
ermoglichen sollen (PwC, 2012).Ebenso
hat der deutsche Mittelstand, der seit
jeher fiir seinEngagement bekannt ist,
indenvergangenen Jahren nochmals
verstarktinvestiert. Deutlichmehr als
die Halfte aller Mittelstandler setzt
sich fiir das Gemeinwohl einund gibt
hierfirinsgesamtrund sechs Milliarden
Euroim Jahr aus. Dabeientféllt der
GroRteil dieses Engagements auf
gesellschaftliche Aktivitaten (KFW,
2011).Beispiele fiir die gelebte
Verantwortung des Profifulballs sind
die Fanarbeit und das bereits weit
entwickelte 6kologische Engagement
der Bundesliga-Clubs. Letzteres
istnachzulesenim Bundesliga-

Bundesministerium fir Familie,
Senioren, Frauenund Jugend,
BMFSFJ (Hrsg.) (2010) Haupt-
bericht des Freiwilligensurveys
2009 - Zivilgesellschaft, soziales
Kapital und freiwilliges Enga-
gementinDeutschland 1999 -
2004 - 2009. Miinchen.

Bundesverband Deutscher
Stiftungen (Hrsg.) (2013) Stif-
tungsReport 2013/14 - Auftrag
Nachhaltigkeit: Wie Stiftungen
Wirtschaft und Gemeinwohl
verbinden. Berlin.

PricewaterhouseCoopers AG
Wirtschaftspriifungsgesellschaft,
PwC (Hrsg.)(2012) Corporate
Citizenship - Was tun deutsche
GroRunternehmen? Frankfurt

am Main.

KfW Bankengruppe (Hrsg.) (2011)
Corporate Social Responsibility im
deutschen Mittelstand. Frankfurt
am Main.

Umweltreport, derim April 2013
erstmals vorgelegt wurde.

Uber diese meist auf die unmittelbaren
Umfelder der Clubs ausgerichteten
Aktivitaten hinaus setzt der deutsche
ProfifuBball sich fiir das Gemeinwohl ein.

Dieses freiwillige Engagement findet auf

dreiEbenenstatt:

* durchdie Bundesliga-Stiftung,

» imRahmender Aktivitatender Clubs
der Bundesliga und der 2. Bundesliga,

* durchdenEinsatzaktuellerund
ehemaliger Bundesliga-Spieler.

Die Bundesliga-Stiftungist seit 2009
als Stiftung des Ligaverbandes und der
DFL Deutsche FuBball Liga Ausdruck
des gesellschaftlichen Engagements
der Bundesligainsgesamt und bildet
das organisatorische Dach iiber und
eineinhaltliche Erganzung zuden
Aktivitaten aller Beteiligten. Unter

dem Leitmotiv,Chancenschaffen”
nutzt die Bundesliga-Stiftung die
verbindendenKrafte des Fulballs,

um Liickenin der Gesellschaft zu
schlieBen. GemaRihrer Satzung setzt
sie sich fir die Themen Sport, Bildung,
Erziehung, Vélkerverstandigungund
Gewaltpravention ein. Mittlerweile

hat die Bundesliga-Stiftung mehr als
100 Projekte unterstiitzt oder initiiert.
Zusatzlich stoRt sie immer wieder neue
Initiativen an, die sie in Zusammenarbeit
mit den Clubs umsetzt, oder sie greift
gelungene Projekte aus der Bundesliga
aufund unterstiitzt deren Ubertragung
auf weitere Clubs. Dabeikonzentriert sie
sich auf MaRnahmen in Deutschland mit
bundesweiter Wirkung.

Ebensogehdrt eszuden Zielender
Bundesliga-Stiftung,im Namen

der Bundesliga auf drangende
gesellschaftliche Herausforderungen
unserer Zeit hinzuweisenund diese
Uiber die mediale Reichweite des
FuRballs in die Offentlichkeit zu tragen.
Dies tut sie beispielsweise in Form
vonbundesweiten Aktionstagen, die
zumeist Bestandteil einer gréfer
angelegtenKampagne sind und von
konkreter Projektarbeit begleitet
werden. Gleichzeitigist die Bundesliga-
Stiftungum die Vernetzung der

gesellschaftlichen Aktivitateninnerhalb
und auBerhalb der Liga bemiiht.

Zusatzlich zur Bundesliga-Stiftung
engagieren sich aber nach wie vor
auchdie Clubs der Bundesliga und

der 2.Bundesligain Form eigener
Stiftungen, Projekte und Initiativen.
Das Engagement der Bundesliga-Clubs
ist dabei sounterschiedlichwie die

36 Clubs selbst. Sie setzen stark auf
ihre regionale Vorbildfunktionund
engagierensichinsehrindividuellen
Aktivitaten und Projekten, die sie oft
auch selbstins Lebenrufen. Dabei
pragteinhoher Anteil an eingesetzten
Personalressourcenund Sachleistungen
das ,Investment” der Bundesliga-Clubs
inihr freiwilliges gesellschaftliches
Engagement, ausgerichtet oftmals an
spezifischen lokalen Bediirfnissen.

Auch viele aktuelle und ehemalige
Bundesliga-Spieler setzen sich fir
gesellschaftliche Belange ein - sei
esimRahmen der Aktivitdtenihrer
Clubs oder eines eigenstandigen
Engagements. lhr soziales Handeln
reicht von Spenden iiber Paten-und
Schirmherrschaftenfiir bestehende
Projekte und Organisationen bis hin zur
Initiierung eigener Projekte. Besonders
gut sichtbar wird dieser Einsatzin Form
von eigens gegriindeten Stiftungen,
etwa der Philipp Lahm-Stiftung.

Das freiwillige gesellschaftliche
Engagement des deutschen
ProfifuBballsist von Ebene zu Ebene und
von Standort zu Standort unterschiedlich
ausgepragt und somit von einer
sinnvollenund begriiBenswerten Vielfalt
gekennzeichnet. Gleichzeitigmacht
esdiese Vielfalt aber auch schwierig,

die Entwicklung dieser Aktivitaten
zuerfassenund der Offentlichkeit zu
vermitteln. Das Interesse der Fans

und Medien gilt meist dem sportlichen
Kerngeschaft. Gesellschaftliche
Aktivitaten der Clubs werdenvor allem
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) DieLiga
A FuBballverband e.V.
(Ligaverband)

Zusammenschluss aller
36 lizenzierten Vereine und
Kapitalgesellschaften
liga und der 2. Bundesli

Zielsetzung:

Gesellschaftliche
Verantwortung
iibernehmen

Identifikation
schaffen

Veranderungen
bewirken

Solidaritit
lebenund

ol Stifter
(50%)

regional wahrgenommen und sind
weiten Teilen der Offentlichkeit somit
kaum bekannt.

Vor diesem Hintergrund hat die
Bundesliga-Stiftungin der Saison
2012/13 mit Unterstiitzung der
Beratungsgesellschaft actorieine
Studie erstellt, die erstmals das
freiwillige gesellschaftliche Engagement
des deutschen ProfifuBballs auf den
dreigenannten Ebenen - Bundesliga-
Stiftung, Clubs der Bundesliga und
der 2.Bundesliga sowie Stiftungen
von aktuellenund ehemaligen
Bundesliga-Spielern - méglichst
vollstandig zusammentragt. Diese
Studie stellt sowohl den Status quo
als auch die bisherige und die mégliche
kinftige Entwicklung dar. Sie schafft
so auch die Grundlage fiir eine
regelmaBige Erhebung des freiwilligen
gesellschaftlichen Engagements des
deutschen ProfifuBballs durch die
Bundesliga-Stiftung. Das ermittelte
Gesamtbild des Engagements soll
allen Beteiligten wertvolle Impulse

beauftragt mit operativem Geschaft

}~ ,

BUNDESLIGA

Deutsche FuBball Liga GmbH

Aufgaben:

Organisation und Durchfiihrung des
Spielbetriebs

Vermarktung der Bundesligaund
der 2. Bundesliga
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D ememnt

fir die Diskussion und die gezielte
Weiterentwicklung des Engagements
auf allendrei Ebenengeben.

Zudiesem Zweck gibt die Untersuchung
Antworten auf finf wesentliche Fragen:

» Wiehatsichdasfreiwillige
gesellschaftliche Engagement
entwickelt und welche Bedeutunghat
esheute?

* Wiesehendielnvestitionenin
das freiwillige gesellschaftliche
Engagement aus?

» Welche Zielgruppenwerden durch
das freiwillige gesellschaftliche
Engagement erreicht und direkt
beginstigt?

» Wieistdasfreiwillige gesellschaftliche
Engagementinhaltlich ausgerichtet?

» Wiewird/soll sich das freiwillige
gesellschaftliche Engagementin
Zukunft entwickeln?

Untersucht wurdennebender
Bundesliga-Stiftung die 36 Proficlubs der
Saison 2012/13 und neun ausgewahlte

Uberwachung,
Empfehlungen, Entlastung

Die Stifter

DielLiga DFL
FuBballverbande.V. Deutsche FuBball Liga GmbH

Kuratorium

Vertreter aus den Bereichen FuBball, Sport allg.,

Politik, Wirtschaft, Medien

Stiftungsrat

Berichtspflichten

v

beauftragt mit operativem Geschift

Geschiftsfiihrender Vorstand

Spielerstiftungen. Die Datenerhebung
erfolgteim Zeitraum Dezember 2012 bis
April 2013 undbildet somit die aktuellen
Daten zur Saison 2012/13 bzw.zum
aktuellen Geschéftsjahr der Bundesliga-
Stiftungsowie der Spielerstiftungen

ab. Ganzbewusst beschrankt sich die
Studie auf das ausschlieRlich freiwillige
gesellschaftliche Handeln. Grundsatzlich
gesellschaftlichrelevante Aktivitaten,
die aber maRgeblich durchRegularien
vorgeschrieben sind, zum Beispiel das
Engagement der Bundesliga-Clubs
beider Fanarbeit, sind somit nicht Teil
dieser Studie. Auch Aktivitaten, die einen
wesentlichkommerziell orientierten
Anteil aufweisen, beispielsweise die
.Kids-Clubs"invielen Bundesliga-Clubs,
bleibenbei der Betrachtungaufen vor.
Das 6kologische EngagementinFormvon
infrastrukturellen MaRnahmen, wie der
Installation von Photovoltaikanlagenzur
Solarenergiegewinnungliegt

ebenso auferhalb der Betrachtung.
Hierzuhat die DFL kiirzlich einen
umfassenden Bundesliga-Umweltreport
veroffentlicht.
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Studiendesign

Jeder der drei Untersuchungsebenen liegt eine

as gewdhlte Studiendesign basiert auf den
Grundsatzen zeitgemaRer qualitativer Forschungund
beriicksichtigt sowohl, dass der Gegenstand der Untersuchung
relativ neuist, als auch die ungleiche Datenlage und

unterschiedlich hohe Komplexitat der Fragestellungen je nach
Ebene des Engagements. So wurde fiir jede der drei Ebenen -
Bundesliga-Stiftung, Clubs der Bundesliga und der 2. Bundesliga
sowie Stiftungenvon aktuellen und ehemaligen Bundesliga-
Spielern - eine individuelle Erhebungsmethodik gewahlt.

Die Ergebnisse zum Engagement der Bundesliga-Stiftung
basieren auf der Auswertunginternen Datenmaterials

der Stiftungund der erganzenden Befragung des

zugrunde.

Stiftungsteams. Auch aufgrund der hohen gesetzlichen
Transparenzanforderungen an Stiftungen verfiigt die
Bundesliga-Stiftung Uber prazises Datenmaterial zu ihrer
Projektarbeit und den eingesetzten Ressourcen.

Der Prozess zur Datenerhebung auf Ebene der Clubs der
Bundesligaund der 2. Bundesliga musste aufgrund einiger



Herausforderungen anders gestaltet werden. Voranalysen
hatten gezeigt, dass das Engagement der Clubs in jeder
Hinsicht sehr heterogenist. Zudem deutete sich eine geringe
Datentransparenz an, da bislang kaum regelmaRig evaluiert
wird und in den Clubs auch keine einheitliche Vorstellung

zur Bewertung des Engagements sowie der im Einzelnen
eingebrachten Leistungen existiert. Umdie Validitat der
Ergebnisse zu sichern, erfolgte die Datenerhebung daherin
einem aufwendigen, dreistufigen Verfahren.

DerinStufe 1 eingesetzte Onlinefragebogen diente der
Sammlungallgemeiner Datenund erster Einschatzungen
zum Engagement der Clubs. Der Onlinefragebogenwurde
indrei Pre-Tests mit Clubverantwortlichen getestet und
wenn notwendig angepasst. Die geeigneten Empfanger des
Onlinefragebogens wurdenin Abstimmung mit der jeweiligen
Club-Geschaftsfihrung festgelegt.

In Stufe 2 wurden personliche Vor-Ort-Interviews inallen
36 Clubs durchgefiihrt. In Vorbereitung auf die personlichen
Interviews wurden die im Onlinefragebogen gemachten
Angaben sowohl auf Basis offentlich zuganglicher
Informationen als auch durch einen ersten Quervergleich
der Angabenaller 36 Clubs kritisch analysiert, um
Missverstandnissen beider Beantwortungder Fragen
vorzubeugen. Inden leitfadengestiitzten personlichen
Interviews wurden sowohl Riickfragen diskutiert als auch
erganzende Fragen gestellt. Die Ergebnisse der Interviews
wurden zur Erleichterung der Datenauswertungin einer
Datenbank strukturiert.

In Stufe 3wurden zuvor ermittelte kritische Kennzahlen
nochmals auf ihre Vergleichbarkeit hin hinterfragt. Dies betraf
vor allem die Kennzahlen zur ,Hohe der Investitionen” und zur
+Anzahl direkt begtinstigter Personen”. Sie wurden den Clubs
nochmals zu einer finalen Verifizierung vorgelegt.
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Auch auf Ebene der Bundesliga-Spielerist das freiwillige
gesellschaftliche Engagement sehr vielfaltig. ImRahmen der
vorliegenden Studie wurde mit neun ausgewahlten Stiftungen
aktueller und ehemaliger Bundesliga-Spieler, also etwa der
Halfte derin Deutschland aktiven Spielerstiftungen, ein
wesentlicher Ausschnitt dieses Engagements untersucht. Dabei
den Stiftungen aufgrund der hohen Transparenzanforderungen
eine gute Datenlage zu erwarten war, ermoglichte diese
Fokussierung einen ersten, bereits recht tiefgehenden Uberblick.
Inder Auswahl wurden Spielerstiftungen beriicksichtigt, die
unabhangig von einem Verband oder Club als eigenstandiges
freiwilliges Engagement des Spielers fiir sich stehenundinden
vergangenen Jahren bereits mit konkreten Fordermafinahmen
und Projekten aktiv waren.

Die Datenerhebungerfolgte in sieben persénlichen Vor-Ort-
Interviews, einem Telefoninterview sowie tiber einen schriftlich
beantworteten Fragebogen. Die Gesprachspartner erhielten
denInterview-Leitfaden mitinsgesamt 30 Fragenim Vorfeld
des Gesprachs. Verstandnisfragen konnten so zu Beginn

des Interviews geklart werden. Eine zusatzliche Validierung
der Interview-Ergebnisse erfolgte durch Quervergleiche im
Rahmen der Datenauswertung.

Durch die gezielte Auswahl geeigneter Gesprachspartner
innerhalb der Clubs und Stiftungen sowie die Anwendung von
dreiindividuellen Vorgehensweisen zur Datenerhebungkonnte
fir jede Ebene die hdchstmdgliche Validitat der Ergebnisse
gesichert werden. Insbesondere die Ergebnisse zuden
Bundesliga-Clubs basieren aufgrund der oftmals fehlenden
internen Evaluation des Engagements auf personlichen,
aber sachlich begriindeten Schatzungen der interviewten
Ansprechpartner. Die Schatzungen wurden auf Basis
umfassender Definitionserklarungen getétigt und oftmalsin
einemiterativen Verfahren abgesichert. Insgesamt ist somit
von einer hohen Validitat der erhobenen Daten auszugehen.

Erste Datensammlungund
Einschatzung des gesellschaft-
lichen Engagements der Clubs

Umfangreicher Fragebogen mit
insgesamt 27 Fragen, davon
26 geschlossenen Fragen

16 offene Fragen

Vertiefung der Antworten des
Onlinefragebogens und Erfassung
weiterer Informationen

Leitfadengestiitzte 90- bis
120-mindtige Vor-Ort-Interviews
mitinsgesamt 30 Fragen, davon

Absicherung der zuvor ermittelten
zentralen Kennzahlen der Studie
per E-Mail

Versand einer Checkliste mit
erneuter detaillierter Erklarung der
Kennzahlen an die Clubs
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Die Bundesliga-Stiftung ist Ausdruck des

insgesamt. Sie bildet das organisatorische Dach und
erganzt die Aktivitaten aller Beteiligten inhaltlich.

15



16 VERANTWORTUNG LEBEN.

Die Bundesliga-Stiftung wurde 2008 mit dem Ziel gegriindet,
die bereits vorhandenen gesellschaftlichen Aktivitaten des
Ligaverbands und der DFL zu biindeln, auszubauen und dem
Engagement des ProfifuBballs ein gemeinsames Dach zu
geben. Um dem hohen Stellenwert eines umfassenden und
langfristigen gesellschaftlichen Engagements und dem damit
verbundenen hohen Anspruch an dessen Qualitat gerecht
zuwerden, entschied sich die Bundesliga fiir eine ,auf ewig"
angelegte Stiftungburgerlichen Rechts, die per Satzung
direkt an die héchsten Gremien des Ligaverbands und der DFL
angebundenist.

Durch die Biindelung der Aktivitdten und die mit der
Stiftungsgriindung einhergehende organisatorische
Weiterentwicklung erhielt das gesellschaftliche Engagement
der Bundesliga eine klare Struktur und konnte deutlich
strategischer und zielfihrender gestaltet werden.

Nach anfénglich zwei Mitarbeitern beschaftigt die Bundesliga-
Stiftung mittlerweile sechs Krafte in Voll-und Teilzeit.

Seit Aufnahme der operativen Arbeitim Januar 2009 hat die
Bundesliga-Stiftung bereits mehr als 100 Projekte gefordert.
Vereinzelt handelt es sich dabei um Maknahmen, die aus dem

Mit dem Rollstuhl
ins Stadion - der
Reiseflihrer der g 3
Bundesliga-Stiftung f Fl
hilft bei der Planung _‘.p' L

Engagement des Ligaverbandes oder der DFL ibernommen
und weiterentwickelt wurden. Ein GroRteil wurde jedoch anhand
der Vorgaben aus der Satzung neu angestofen oder aufgebaut.
Dabeiwurde stets groer Wert auf eine enge Zusammenarbeit
mit den Clubs gelegt: So konnte bisher mit insgesamt

28 Proficlubs im Rahmen von Projekten kooperiert werden, und
es konnten Malknahmen stellvertretend fir insgesamt 45 Clubs
durchgefiihrt werden.

Parallel zu diesem signifikanten Ausbau der Aktivitaten
erfolgten eine gezielte Weiterentwicklung und Scharfung der
inhaltlichen Schwerpunkte der Stiftungsarbeit, die 2011 in
eine starkere Konzentrationim Férderbereichund eine klare
Markenpositionierung miindeten.

Unter dem Leitmotiv,Chancen schaffen”hat sich die
Stiftung zum Ziel gesetzt, die Kraft des FuRballs noch

intensiver zum Wohle von benachteiligten Menschen zu
nutzen. Sie tritt damit - wie die Bundesliga selbst - fir
Solidaritat und Chancengleichheit ein. Die vier im Jahr 2009




definierten Schwerpunkte der
Arbeit der Bundesliga-Stiftung -
Kinder, Menschen mit Behinderung,
Integrationund Sportler anderer
Sportarten-wurden beibehalten,
jedoch deutlich konkretisiert. Als
tibergeordnete Klammer dient ein
klarer Sport-bzw. Bewegungsbezug,
der bei allengeférderten Projekten
nachzuweisenist.

Zusatzlichkonzentriert sich die
Bundesliga-Stiftungim Rahmen

dieser Schwerpunkte verstarkt auf
sogenannte Leuchtturmprojekte, also
Eigenprogramme, die selbststandig
oder mit Partnern entwickelt oder
ausgebaut und bundesweit an mehreren
Standortenumgesetzt werden, inder
Regelin Zusammenarbeit mit den Clubs.
Diese Leuchtturmprojekte konnten
inallenvier Sdulen etabliert werden.
Dariiber hinaus findet eine Férderung
von Projekten statt, die vorrangig
monetar unterstiitzt werdenund eine
Erganzungzu den Eigenprogrammen
darstellen.

Neben der Umsetzungund Forderung
von Projektenist esimmer auch Ziel der
Stiftungsarbeit gewesen, die mediale
Aufmerksamkeit der Bundesligazu
nutzen, um Gber Aktionstage und
Kampagnen die Offentlichkeit auf
gesellschaftliche Herausforderungen
aufmerksam zu machen.

Inder Saison 2012/13 setzte die
Bundesliga-Stiftung 2,44 Millionen
Euro firihr gesellschaftliches
Engagement ein. Diese Summe
umfasst Geld-und Sachmittel fir
eigene Projekte und zur Forderung
Dritter sowie Personal-und
Verwaltungskosten.

Die Finanzierung des Stiftungsetats
erfolgt gréRtenteils direkt aus dem
Wirtschaftskreislauf der Bundesliga
undist somit unabhangigvon
Sponsoren oder anderen Dritten.

17

Anteile in Prozent je Finanzierungsquelle

S0
%
° ® Benefiz-Landerspiel
Sportgerichtsbarkeit
Strafen Lizenzierung
oo Vermdgensverwaltung
N und Spenden
Anteile in Prozent je Forderbereich
Kinder

Dies verdeutlicht die Zielstellung, aus
eigenen Mitteln des ProfifuBBballs
langfristig sinnvolle Veranderungen
im gesellschaftlichen Bereich
anzustoRen.Neben Einnahmen

aus Vermdgensverwaltungund
Spenden dient das alle zwei Jahre
ausgetragene Benefiz-Lénderspiel als
Finanzierungsquelle. Zudem erhélt die
Stiftung einen Teil der im Rahmen der
Sportgerichtsbarkeit ausgesprochenen
Geldstrafen sowie alle Gelder aus

® Menschen mit Behinderung
Integration
® Sportler anderer Sportarten

Sonstiges

Vertragsstrafen, dieim Rahmen der
Lizenzierunganfallen.

Erganzend dazu nutzt die Bundesliga-
Stiftung zur kommunikativen
Unterstiitzung von Projekten oder
Kampagnen auch Medienleistungen -
zum Beispiel Werbeplatze im Rahmen
der Bundesliga-Berichterstattung.
Der Wert dieser kommunikativen
Leistungen wurde im Rahmen der
vorliegenden Studie jedoch nicht
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bericksichtigt undist somitinden
2,44 Millionen Euro nicht enthalten.

Insgesamt wurden durch das
Engagement der Bundesliga-Stiftung
inder Saison 2012/13 rund 28.000
Menschen direkt begiinstigt. Uber

die vier Schwerpunktbereiche hinweg
betrachtet, kommt das Engagement vor
allemKindernund Jugendlichen zugute,
die etwa 75 Prozent der Begiinstigten
ausmachen.

Zusiatzlichwurden (iiber den
Aktionstag zugunsten des Themas
Integration ,Geh' Deinen Weg") in
der Saison 2012/13 mindestens
weitere sieben Millionen Personen
iber Aktionstage und Kampagnen
kommunikativ erreicht.

Entsprechendihrer Dachfunktion fiir
das gesellschaftliche Engagement
des Profifulballs sowie der
kommunikativen Zielsetzung
unterstitzt die Bundesliga-Stiftung
vor allem Projekte und Initiativen mit
nationaler Reichweite. Insgesamt
richtensichrund 70 Prozent des
Engagements an eine bundesweite
Zielgruppe. Zusatzlich unterstiitzt
die Stiftung aber auchregional, wenn
eine hohe Ubereinstimmung mit ihren
Schwerpunktbereichen gegeben
und eine enge Zusammenarbeit mit

Bundesliga-Clubs moglichist. Auf
internationaler Ebene engagiert

sich die Bundesliga-Stiftungnurin
Ausnahmefallenund nur dann, wenn
ein enger Bezugzum FuBball besteht.
Diesistin der Regelim Vorfeld von
FuRballgroRereignissen der Fall.

Rund 85 Prozent des Engagements

der Bundesliga-Stiftung entfallen auf
die vier Schwerpunktbereiche Kinder,
Menschen mit Behinderung, Integration
und Sportler anderer Sportarten.

Dabei arbeitet die Bundesliga-
Stiftung sowohl operativ - undist
ander Umsetzung der Projekte
beteiligt -als auchreinforderndin
Form von Finanzierungsbeitragen
fir Drittprojekte. Alleinin der
Saison 2012/13 unterstiitzte

die Bundesliga-Stiftung mehr als

50 Projekte. Einwesentlicher Anteil
der operativen Arbeit findet dabeiin
denfiinf Leuchtturmprojekten statt,
die teilweise unter Einbindung einer
Vielzahl lokaler Kooperationspartner
ablaufen:

o FuRball trifft Kultur” kombiniert
FuBballtraining mit Férderunterricht
und vermittelt rund 300 Kindern
aus bildungsfernen und sozial
schwachen Familien einbesseres
soziales und kommunikatives

Verhalten. Das Projekt, initiiert von

und umgesetzt mit LitCam (Frankfurt
Book Fair Literacy Campaign, eine
gemeinnitzige Gesellschaft, die
sich fur Bildungsgerechtigkeit

und Integration einsetzt), findet
insgesamt an sechs Standorten mit
derzeit 13 Projektgruppenstattund
wird zusétzlich zum Engagement
der Bundesliga-Stiftungvon sechs
Bundesliga-Clubs unterstiitzt.

Mit der Erstellungund regelmaRigen
Aktualisierungdes umfassenden



Bundesliga-Reisefiihrers ,Barrierefreiins Stadion” erleichtert
die Bundesliga-Stiftung Fuballfans mit Behinderung den
Zugang zu Bundesliga-Spielen und leistet somit einen Beitrag

zur gleichberechtigten Teilhabe aller am gesellschaftlichen
Leben.

,Lernort Stadion” wird gemeinsam mit der Robert Bosch
Stiftungumgesetzt und bietet an zwdlf Standorten
auBerschulische Jugend-und Bildungsarbeit an - teils
gemeinsam mit Bundesliga-Clubs. Rund 7.000 sozial
benachteiligte Jugendliche, die oftmals eine Affinitat zu
Gewaltund/oder rechtsextremem Gedankengut aufweisen,
setzen sich hier mit Inhalten wie Migration, Extremismus und
Rassismus auseinander.
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Seit Januar 2012 ist Borussia
Dortmunds Profillkay Giindogan
offizieller Integrationspate der
Bundesliga-Stiftung. Der deutsche
Nationalspieler mit tiirkischen
Waurzeln, der bereits beider
Kampagne ,Integration. Gelingt
spielend." mitgewirkt hat (Foto),
engagiertsichin dieser Funktion
fur verschiedene Projekte, die
insbesondere jungen Menschen mit
Zuwanderungsgeschichte helfen,
ihrenPlatzin der Gesellschaft zu
finden. Kinder und Jugendliche mit
auslandischer Herkunfthaben es
oft schwerer, sich durchzusetzen.
Dasweilich aus eigener Erfahrung’,
sagt Giindogan. ,Umso wichtiger
istes, dann eine helfende Hand an
seiner Seite zu wissen."

Dieser gesellschaftliche Einsatz
zeigt nicht nurim Bundesliga-
Umfeld Wirkung: So erhielt llkay
Giindogan 2013 den ,INTEGRA-
Award"vom IBC - International
Business Clube.V.undwurdein die
Jury des ,RTL Com.mit Award" fir
Integration berufen.
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* Mitdem Aktionstag,Geh'Deinen
Weg"am 3. Spieltag unterstiitzte
die Bundesliga-Stiftung

gemeinsam mit Bundeskanzlerin

Dr. Angela Merkel eine Initiative der
Deutschlandstiftung Integration
zugunstendes Themas Integration.
Dariiber hinaus begleitet die
Bundesliga-Stiftung ein der Initiative
angeschlossenes Stipendien-und
Mentorenprogramm.

* Seit 2008 ist die Deutsche Sporthilfe
ein zentraler Kooperationspartner
der Bundesliga-Stiftung. In diesem
Zeitraumwurden neben einer
monetaren Unterstiitzung mehrere
Kampagnen zugunsten der Sporthilfe
initiiert, die unter anderemzu
einer signifikanten Verbesserung
der Markenbekanntheit der
Sporthilfe und - als Resultat
daraus - zum Aufbau eines stabilen
wirtschaftlichen Partnernetzwerkes
gefiihrthaben.ImJuli 2013 hat die
Zusammenarbeit eine neue Phase
erreicht: Die Bundesliga-Stiftung
wird sich kiinftig verstarkt auf
die Forderung des olympischen
Nachwuchses konzentrieren
und Gbernimmt die vollstandige
Finanzierungaller rund 150 Sportler,
die im Rahmen der Nachwuchselite-
Férderungunterstiitzt werden.

by, P

% ]
- o

Die Kombination aus Sport und Forderunterricht wird als
Leuchtturmprojekt von der Bundesliga-Stiftung unterstiitzt. Schauspieler und
Kuratoriumsmitglied Joachim Krél iiberzeugt sich persénlich vom Konzept

Wie einige der Leuchtturmprojekte
zeigen, stolt die Bundesliga-Stiftung
im Rahmen ihres Engagements
zudem immer wieder Kampagnen an,
die iber die kommunikative Starke
der Bundesliga Aufmerksamkeit fiir
gesellschaftlichrelevante Themen
erzeugenund zu einer Veranderung
in der Gesellschaft fiihren sollen.
Neben der angesprochenen Kampagne
LSportler fir Sportler” oder dem
Aktionstag fiir ,Geh'Deinen Weg"

ist hier besonders die Kampagne
.Integration. Gelingt spielend.”
hervorzuheben.

Fur die Zukunft plant die Bundesliga-
Stiftung einen moderaten, nachhaltigen
Ausbauihrer Aktivitateninnerhalb

der aktuellen Forderschwerpunkte.

Die Zahl der aktuell finf
Leuchtturmprojekte soll mindestens

stabil bleiben und je nach Gelegenheit
weiter wachsen. Dabei soll wie bisher
auch die Zusammenarbeit mit anderen
Stiftungen und gemeinniitzigen
Organisationen genutzt werden, um
die Kraft des FuRballs optimal mit
hochwertigem sozialpolitischem

und péddagogischem Know-how zu
kombinieren.

Nachdem nunerfolgten Aufbau

eines Portfolios leistungsstarker
sozialer Projekte und Partnerschaften
wird einwichtiges Augenmerk der
weiteren Entwicklung der Bundesliga-
Stiftung aber vor allem auf dem
Ausbau der Zusammenarbeit mit

den Bundesliga-Clubs und -Spielern
liegen. Gemak ihrem Anspruch,

als Dach des gesellschaftlichen
Engagements der Bundesliga
zuwirken, plant die Bundesliga-
Stiftung, die Vernetzung der Clubs
untereinander gezielter zufordern.
Sowird die Bundesliga-Stiftung



regelmaRige Vollversammlungen aller
Verantwortlichen fir das freiwillige
gesellschaftliche Engagement der

36 Proficlubs durchfihren, die einen
strukturierten Austausch zwischen
den Engagement-Verantwortlichen
vereinfachen sollen. Zielist es,
gegenseitiges Lernen der Clubs
untereinander zu ermoglichen sowie
neue inhaltliche Impulse aus Sicht der
Bundesliga-Stiftung einzubringen.
Diesem Zweck dient auch die hier
vorgestellte Studie. ImRahmen

des intensivierten Austauschs

sollen auch die Méglichkeiten fir
clubiibergreifende Projekte geschaffen
werden, die die Wirksamkeit

und 6ffentliche Sichtbarkeit des
Engagements der Bundesliga weiter

erhohenkdnnen.Neben den Clubs sollen

kiinftig auch die Spielerstiftungen
sowie engagierte Spieler noch starker
in das koordinierte Engagement des
ProfifuBballs integriert werden.
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Dieim November 2008 gegriindete Bundesliga-Stiftung nutzt

die Kraft des FuRballs, umin Deutschland Kinder, Menschen mit
Behinderung sowie Sportler anderer Sportarten zuunterstiitzen
und Integration zu férdern. So hat sie es inihrem Leitbild formuliert.
In Ergénzung zu den zahlreichen Engagements der Clubs und
Spielerstiftungen, die besonders auf lokaler und regionaler Ebene
wirken, konzentriert sie sich dabei vornehmlich auf MaBnahmen
und Initiativen mit bundesweiter Ausrichtung. Ihr kommt somit eine
Art Dachfunktion zu, indem sie Projekte initiiert oder férdert, die
einen Abstrahleffekt auf den gesamten Profifulball ermdglichen
und damit auch im Sinne aller Clubs durchgefiihrt werden.

Exemplarisch fiir dieses Selbstverstandnis steht der Bundesliga-
Reisefiihrer fiir Menschen mit Behinderung. Er wurde im Jahr 2006
auf Initiative der DFL Deutsche FuBball Liga in Zusammenarbeit
mit der Bundesbehindertenfanarbeitsgemeinschaft (BBAG)
entwickelt, under erleichtert Anreise und Zugangzu den
insgesamt 2.500 Platzen fur Rollstuhlfahrerin den Stadien der
Bundesliga und zu den mehr als 400 Platzen fiir blinde Gaste.

Im Jahr 2009 hat die Bundesliga-Stiftungim Rahmen eines
Leuchtturmprojektes die Weiterentwicklung des Bundesliga-
Reisefiihrers ibernommen und ihn unter dem Titel ,Barrierefrei
ins Stadion” neu aufgelegt. In Zukunft wird es eine Onlineversion
geben, die natirlich selbst auch einen barrierefreien Zugang
erméglicht und unterschiedliche Behinderungen (Seh-/Hér-/Geh-/
Sprachbehinderung) beriicksichtigen wird.

s
-"
—
BUNDESLIGA
STIFTUNG

Verantwortung. Solidaritat. Chancen.

Menschen mit Sportler anderer
Behinderung Sportarten
Allgemeine Offnung des Zugangs Allgemeine Forderung des
Wertevermittlung mit zum aktiven und Kompetenzforderung olympischen
Fokus auf gesunden passiven Sporterlebnis zur Schaffung einer Spitzensports

Lebensstil und Bewegung
sowie Gewaltpravention

fairen Perspektive in
unserer Gesellschaft
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Clubs

Das gesellschaftliche
Engagement der Bundesliga-
Clubs ist so unterschiedlich
wie die 36 Clubs selbst. Sie
nutzen ihre

vor allem in der Heimatregion.
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ENTWICKLUNG DES ENGAGEMENTS 2009-2012

Angabenaller Clubs

Anzahl Clubs
mit Steigerung

Anzahl der Projekte

Ressourceneinsatz

Gl

Anzahl der direkt
begiinstigten Personen

1. ENTWICKLUNG UND HEUTIGE BEDEUTUNG
DES FREIWILLIGEN GESELLSCHAFTLICHEN
ENGAGEMENTS DER BUNDESLIGA-CLUBS

Eine wesentliche Erkenntnis der Studieist, dass sich alle

36 Clubs der Bundesligaund der 2. Bundesliga auf vielfaltige
Artund Weise iber die lizenzbedingten Vorgaben hinaus
freiwilligfir die Gesellschaft engagieren. Dass dieses
Engagement nicht unbemerkt gebliebenist und die Clubs als
wichtige gesellschaftliche Partner anerkannt und nachgefragt
werden, zeigt unter anderem der deutliche Anstieg der Projekt-
und Férderanfragenum den Faktor 2,7 im Zeitraum der
vergangenendreiJahre.

Die Verantwortlicheninden Clubs erkennen zudem, dass
dem Engagement seitens der Clubfiihrung eine ,eher hohe"
strategische Bedeutungbeigemessen wird: Auf einer Skala
von 1 bis 5 liegt der Durchschnitt aller Clubs bei 3,9 (5 = hohe
Bedeutung); 14 Clubs sehen sogar eine ,hohe” strategische
Bedeutung. Dazu passt, dass das Engagement der Clubs
stetiggewachsenist. In den vergangenen drei Jahren konnten
die erzielte Reichweite und der hierfiir geleistete Einsatz bei
nahezu allen Clubs jeweils deutlich gesteigert werden.

Sowohl die Zahl der geférderten Projekte als auch die der
direkt begiinstigten Personen wurde im Schnitt mehr als
verdoppelt (Steigerung jeweils um den Faktor 2,2). In dhnlichem

Zweikampfverhalten
Beim FuRball die
Persdnlichkeit starken -
eines der Projekte, die der
HSV (hier Marcell Jansen)
inHamburg unterstiitzt

Durchschnittlicher
Steigerungsfaktor (alle Clubs)

MalRe (Faktor 2,1) erhéhten die Clubs ihren Ressourceneinsatz
flr gesellschaftliches Engagement, was sich vor alleman
der Personalstarke ablesen lasst. Aktuell beschaftigen 20
der 36 Clubs Mitarbeiter, die sich schwerpunktmaRig mit
gesellschaftlichem Engagement befassen. Dabei verfiigt
der SV Werder Bremen mitinsgesamt zehn Mitarbeitern
iber den grofiten Personalstock in diesem Bereich. Inden
tibrigen 19 Clubs sind es durchschnittlich 1,8 Mitarbeiter.
Beiden 16 Clubs ohne explizite Personalstellen fiir das
gesellschaftliche Engagement ibernehmen verschiedene
Mitarbeiter bedarfsorientiert die anfallenden Aufgaben.

Einhergehend mit der Ausweitung des Engagements wurde bei
vielen Clubs auch eine eigene Organisationsstruktur eingefihrt.
Neben klassischen” Stiftungen biirgerlichen Rechts zahlen

hierzu auch Hilfsvereine (e. V.), gemeinniitzige GmbHs (gGmbH)
oder auch eigene Abteilungeninnerhalb der Clubs. Diese
Strukturen dienen entweder zur Biindelung der Aktivitaten




Anzahlder Nennungen

2012: Organisationsformen

Stiftung 6
gGmbH 2
eV. 2
Eigene Abteilung 3

Eigene Abteilung
und Stiftung 2

2002 2007 2012

oder teilweise auch als Erweiterung des vorhandenen Club-
Engagements. Insgesamt verfiigen derzeit 15 Clubs (davon elf
aus der Bundesliga) iiber eine eigene Organisationsstruktur
fur ihr gesellschaftliches Engagement, wobei sich die Zahlin
denletzten finf Jahren mehr als verdoppelt hat. Inden iibrigen
Clubs ist das Engagement meist in den Abteilungen Marketing
oder Kommunikation eingeordnet.

Inder Saison 2012/13 setzten die Clubs nach eigenen
Schatzungenrund 15,1 Millionen Euro fiir ihr gesellschaftliches
Engagement ein. Davon entfallenrund 12,2 Millionen Euro

auf Clubs der Bundesliga und 2,9 Millionen Euro auf Clubs

Anzahl der Einordnungen

©C000¢0

0-100 101-250 251-500 501-1.000 >1.000 TEUR
pro Jahr

® Gesamt BL 2.BL

tWennvorhanden, wurde fiir ,>1.000" mit dem exakten Wert gerechnet
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Die Akzeptanz des FuRballs regional nutzen,
Aufmerksamkeit in der lokalen Politik schaffen und
Sponsoren binden, um dort etwas zu bewegen, wo
der Verein seine Heimat hat: Das ist das Ziel der
regionalen Biindnisse, die einige Clubs ins Leben
gerufenhaben. Hannover 96 nennt sein Engagement
Vereint fiir Hannover” bei Hertha BSC heilt es
.Berliner Freunde” und der Hamburger SV geht den
,Hamburger Weg."

Die MaRknahmen sind vielfaltig - und oftmals
tiberraschend: So tat sich etwa Hannover 96 im Jahr
2011 mit dem Niedersachsischen Staatstheater
zusammen, um Kultur und Sport zu verbinden.
Gemeinsam unterstiitzt manregionale Projekte
und eroffnet Menschen iiber den Sport hinaus

auch einen kulturellen Zugang. Ein erfolgreicher
Ansatz, dem sich vor Ort groRe Unternehmen als
Sponsoren angeschlossen haben. Das gemeinsame
Ziel: ,Soziales Engagement und ein klares Bekenntnis
zum Standort Hannover."

Ahnlich haben sich auch Hertha BSC und der
Hamburger SV formiert. Hamburgs Erster
Biirgermeisteristin seiner Stadt als Unterstiitzer
genauso dabei wie Berlins Regierender Blirgermeister
beiHertha. Fiiralle drei Clubs bedeuten dieregionalen
Biindnisse, dass sie Verantwortung iibernehmen fiir
ihre Stadt - und fiir die Menschen, die dort leben.

in Mio. EUR pro Jahr

)
18,8
114
36 x Mittelwert 36 x
Obergrenze! Untergrenze?
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Eingesetzte Geldmittel aus
eigenem Etat, z. B. Projektmittel,
Spenden an Dritte

Eingesammelte Gelder Dritter

(z.B. Spendenaktionen, Charity-
Events), die fiir das gesellschaftliche
Engagement eingesetzt werden

Wert von kostenfrei zur Verfiigung
gestellten Werbeflachen zur
Unterstiitzung von Projekten und
MaRnahmen (Print, Online, Stadion,
Textilien etc.)

der 2.Bundesliga. Um eine moglichst
einheitliche Bewertung des geleisteten
Einsatzes erarbeiten zu kénnen, wurde
auf Basis eines Quervergleichs derin
den Club-Interviews erhobenen Werte
eine Skalamit sechs Wertkategorien
abgeleitet. Mitihr wurden die
abschlieRenden Daten der Clubs
verbindlich erfasst. Der Gesamtwert
basiert auf den Mittelwerten der
Kategorienundbeiiiber 1 Million Euro
auf konkretbenannten Einzelwerten,
wennvorhanden.

Der Gesamteinsatz eines Clubsin
gesellschaftliches Engagement setzt
sich dabeiaus vier Bestandteilen
zusammen: Geldmittel, Sachspenden,
Personalkosten und Kosten fir
kommunikative Unterstiitzung.

Entsprechend denbesonderen
Mdglichkeiten, die sich den Bundesliga-
Clubs bieten, entféllt ein erheblicher
Anteil des Einsatzes auf die Posten
Sachspenden und kommunikative
Unterstiitzung. Hier setzen die

Clubs zum Beispiel Fanartikel oder
ermaligte Eintrittskartenkontingente
fir gemeinnitzige Zwecke

ein (Marketingaktionen zur
Stadionbefillung wurden explizit
nicht beriicksichtigt) oder stellen
Organisationenund Projekten
Werbeflachen zur Steigerung

der eigenen Bekanntheit zur
Verfiigung. Auffallend ist, dass die
Clubs oftmals erheblichim eigenen
personellen Bereichinvestieren,
anstatt ,einfach nur” Geldmittelin
Drittprojekte einzubringen. Hierbei

15,1 Mio. EUR / 2.466 Mio. EUR
3 Mrd. EUR

0,61%

/ 1.789Mrd.EUR = 0,17%

Samtliche Sachspenden,
z.B. Fanartikel, Trikots, Balle,
Medien, Freikarten

Sonstige Sachmittel, z.B. kostenlos
zur Verfiigung gestellte
R&umlichkeiten, Trainingsflachen
oder Fahrzeuge

Kosten aller Mitarbeiter
mit dem Schwerpunkt
gesellschaftliches Engagement

Kosten weiterer Mitarbeiter,
die einen Teil ihrer Arbeitszeit
investieren, z. B. Jugendtrainer,
Mitarbeiter aus der Verwaltung

wirdinsbesondere in Kapazitaten
fir die Projektsteuerungund fir den
padagogischen Bereichinvestiert.

Die ermittelten 15,1 Millionen Euro
entsprechen 0,61 Prozent des gesamten
Umsatzes der Bundesligaund der 2.
Bundesliga (Basis: Saison 2011/12).
Gemessenam Umsatz, gibt ein Club
damit durchschnittlich rund dreimal
mebhr fiir gesellschaftliche Zwecke aus
als ein klassisches" mittelstandisches
Unternehmen (Jahresumsatz<500
Millionen Euro und 210 Mitarbeiter; vgl.
KfW, 2011). Interessant hierbeiist auch,
dass sich beachtliche 73 Prozent der
mittelstandischen Unternehmen fir die
Gesellschaft engagieren, aber sogar
100 Prozent der Clubs der Bundesliga
und der 2.Bundesliga.



Fir die jungen Fans von Adrian Ramos (Mitte) gilt
das wortwortlich, wenn die Hertha zum Kieztraining kommt

Aufgrund der zuvor genannten
Besonderheitenist jeder Vergleich
mit Unternehmenjedoch stets

mit Bedacht zuinterpretieren.

Die wenigsten Unternehmen

kénnen wie die Clubs aus ihrem
Kerngeschaft heraus umfangreiche
Sachspenden oder reichweitenstarke
Kommunikationsleistungeninihr
Engagement einbringen. Andererseits
beinhalten die in der KfW-Studie
erhobenen Werte auch Ausgaben

fur 6kologische MaRnahmen und zur
Foérderungvon Wissenschaft, Kunst
und Kultur, die bei der vorliegenden
Erhebung zu den Bundesliga-Clubs nicht
ins Gewicht fallen.

Weiterhin beachtenswertist

die Finanzierungsstruktur des
gesellschaftlichen Engagements
der Clubs. Im Schnitt geben die
Clubs an, dass sie ihr Engagement
zu 71 Prozent aus demeigenen Etat

Durchschnittliche Anteile in Prozent

Etat des Clubs

® Ertrage aus Stiftungskapital
der Stiftungen

Spenden?

® Zweckgebundene
Sponsorengelder

Sonstiges

ISpendenaktionen (z.B. aus Charity-Events), Spendengelder

27

finanzieren - dass Mittel also vorher
groBtenteils eigenstandigimnormalen
Geschaftsbetrieb erwirtschaftet
wurden.

Insgesamt werdenrund 768.000
Menschen durch das gesellschaftliche
Engagement der Clubs der Bundesliga
und der 2. Bundesliga direkt begiinstigt
(Saison 2012/13). Davon entfallen rund
77 Prozent auf das Engagement der
Clubs der Bundesliga, womit sich hier
ein Durchschnitt vonknapp 25.000
direkt begiinstigten Personen pro
Clubergibt. Inder 2. Bundesligasind es
knapp 10.000 Personen.

Zudendirekt Begiinstigten zéhlen

vor allem Personen, die an Projekten
der Clubs oder geforderten Projekten
Dritter teilhaben. Dies sind zum
Beispiel geforderte Kinder in
Feriencamps fir sozial benachteiligte
Médchenund Jungen, im Rahmen

einer Ausbildungsbérse vermittelte
Jugendliche oder an Bildungsprojekten
teilnehmende Schulklassen. Weiterhin
gehoren Personen dazu, die iiber
sonstige Malknahmen aulerhalb

der Projekte unterstiitzt werden,
beispielsweise Empfanger von Geld-
und Sachspenden oder auch von
ermafigten Eintrittskarten, diean
gemeinniitzige Einrichtungen vergeben
werden.

Auchwenn einzelne Personen
gegebenenfalls mehrfach erreicht
werdenund so ein gewisses Mal an
Doppelzahlungen nicht ausgeschlossen
werdenkann, stellt die Gesamtzahl

von 768.000 Menschen eine
beachtenswerte GréRenordnung

dar. Vereinfacht gesagt, wird einer

von hundert Bundesbiirgern vom
freiwilligen gesellschaftlichen
Engagement der Clubs direkt
begiinstigt. Wenn man bericksichtigt,
dass durchschnittlich 36 Prozent des
Engagements auf die Zielgruppe Kinder
ausgerichtet sind, ergibt sichinder
Altersklasse bis zwolf Jahre sogar eine
bundesweite Reichweite vonrunddrei
Prozent.Neben denKindern nimmt



28

VERANTWORTUNG LEBEN.

die Zielgruppe Jugendliche eine gleichrangige Bedeutungein.
Die Clubs zeigen somit in der Forderung des Nachwuchses der
Gesellschaft einen gewichtigen Einsatz.

Erwartungsgemal engagieren sich alle Clubs schwerpunktmaRig
regionalund vor alleminihrer Heimatregion, wo sie sich mit
ihrem gesellschaftlichen Engagement stark an den Bed(irfnissen
der Menschen orientieren. Dadurch entsteht eine sehr
bedarfsorientierte zivilgesellschaftliche Arbeit, die auchin Form
von gezielten lokalen Biindnissen zum Ausdruck kommt
(z.B.Hamburger Weg, Berliner Freunde, Vereint fiir Hannover).

Vereinzelt engagieren sich Clubs auch mit nationalen oder sogar
internationalen Aktivitaten. Dabeibasiert internationales
Engagement oftmals auf historisch gewachsenen
Partnerschaften - zum Beispiel Kooperationen mehrerer Clubs
mit der Scort Foundationim Rahmen des Programms ,The
Football Club Social Alliance” - oder stehen in Zusammenhang
mit FuBballgroRereignissen wie der FIFA Weltmeisterschaft
2010in Stdafrika.

GemalR eigenen Angaben besteht das Engagement der Clubs
durchschnittlich zu 59 Prozent aus der Forderung konkreter
Projekte, bei denen Zeitraum, Zweck und Zielgruppe klar
definiert sind - zum Beispiel Aufbau einer ganzjahrigen
Ausbildungsbadrse fiir Jugendliche aus Problembezirkenin
Kooperation mit lokalen Unternehmen plus begleitenden
padagogischen Workshops. Insgesamt organisieren oder
unterstiitzen die Clubs 235 eigene oder Drittprojekte.

Davon entfallen 155 auf die Clubs der Bundesliga und 80 auf
die Clubs der 2. Bundesliga. Der Giberwiegende Teil dieser
Projekteist langfristigangelegt. Die weiteren 41 Prozent

des Engagements entfallen auf sonstige Maknahmen, in der
RegelunregelmaRige Einmal-und Soforthilfen, mit denen

die Clubs auf vielféltige Art und Weise pragmatisch helfen.
Hierzu zahlen beispielsweise Geld-und Sachspenden fir
Menschenin akuter Not, karitative Zwecke oder Sportvereine
in finanzieller Schieflage.

Weiterhin beachtenswert erscheint der hohe Anteil an eigenen,
selbstinitiierten Projekten und Maknahmen der Clubs. Im
Durchschnitt entfallen 50 Prozent des Engagements auf diese
Aktivitatenund 50 Prozent auf die Unterstiitzung bestehender,
durch Dritte initiierter Aktivitaten. In der Einzelfallbetrachtung
ergebensich hierinteressante Unterschiede zwischen

den Clubs, die auf grundsatzlich unterschiedliche
,Engagementstrategien”hindeuten. So konzentrieren

sich beispielsweise einige Clubs stark auf selbst initiierte,
langfristige Projekte, andere unterstitzen tiberwiegend

Dritte in Form von zahlreichen sonstigen Malknahmen
(,Einzelfallférderungen”).

Die thematische Ausrichtung belegt, dass die Clubs einen
echten Beitrag zur Losung gesellschaftlicher Probleme
leistenwollen. So stehen drangende gesellschaftliche
Aufgaben wie Persénlichkeitsentwicklung/Wertevermittlung,
Gewaltpravention/Antidiskriminierung, Integration von

sozial benachteiligten Personen, behinderten Menschen

und Migranten oder auch die Schaffung von Bildungs-und
Berufschancen bei einem Grolteil der Clubs weit oben auf der
Agenda. Das Thema Gewaltpravention/Antidiskriminierung

Anzahl der Einordnungen

>50.000

10.001-50.000

5.001-10.000

2.000-5.000

<2.000

® Gesamt BL 2.BL

cceec



VERTEILUNG DES ENGAGEMENTS
NACH ALTERSGRUPPEN

Durchschnittliche Anteile in Prozent

® Kinder (0-12 Jahre)

® Jugendliche (13-18 Jahre)
Erwachsene (19-60 Jahre)
Senioren (>60 Jahre)

29

GEOGRAFISCHE VERTEILUNG DES

ENGAGEMENTS

Durchschnittliche Anteile in Prozent

Heimatregion des Clubs

® Andere Regionen
© National/bundesweit

International

AKTUELLE UND KUNFTIGE BEDEUTUNG DER ENGAGEMENT-THEMEN

Aktuelle Forderung
Anzahl der Nennungen

36 (1]

00 0 9

©
18 8@ @

18

50% o
©

Verstirkte Forderung
in der Zukunft
Anzahl der Nennungen

1 Personlichkeitsentwicklung/
Wertevermittlung

N

Gewaltpravention/Antidiskriminierung

w

Integration von sozial
benachteiligten Personen

Nachwuchs im FuRballsport

5 Integrationvon Menschen mit
Behinderung

6 IntegrationvonMenschen
mit Migrationshintergrund

7 Berufliche Perspektiven

Menschen in Notsituationen/
kranke Menschen

9 Ehrenamtliches Engagement

10 Bildungschancen

11 RegelmaBige Bewegung

12 Gesunde Ernahrung

13 Okologisches Bewusstsein/Umwelt
14 Interkultureller Austausch

15 Sprachliche Kompetenz

16 Sportler aus anderen Sportarten
als FuRball

17 Suchtprévention

18 Bessere Lebensbedingungen
in Dritte-Welt-Landern

19 Menschenrechte
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istzudem das am haufigsten genannte
Zukunftsthema.

In Projekten und MaRnahmen zu diesen
Themen nutzen die Clubs immer wieder
ganz gezielt die Anziehungskraft

des FuRballs, um schwer erreichbare
Zielgruppenwieder in die Gesellschaft
einzubinden: Sozial benachteiligte Kinder
erlernenin Fukballcamps eine gesunde
Lebensweise, Jugendliche bekommen

in Jobprogrammen Perspektiven fir
eine Berufsausbildung, Migranten
lernen Uber das Thema FuBball deutsche
Sprache und Kultur. Diese Beispiele
zeigen, wie der ProfifuBball seine - oft
kritisch diskutierte - hohe 6ffentliche
Bedeutung fiir das Gemeinwohl nutzt.
Hierbeibinden die Clubs immer wieder
zahlreiche Gruppeninihr Engagement
mit ein, zum Beispiel Spieler und
Mitarbeiter der Clubs, aber auch
Mitglieder, Fans, Sponsoren und Medien.

Alle Befragten sind sich einig, dass
die Bedeutung des freiwilligen

Engagements auch in Zukunft weiter
zunehmenwird. Entsprechend haben
nahezu alle Clubs vor, sich kiinftig
noch mehr zu engagieren. So planen
33 von 36 Clubs, ihr Engagement in
denkommendendrei Jahren generell
auszuweitenund die eingesetzten
Ressourcen zu steigern. Der Einsatz
sollinsbesondere in den Bereichen
Personal und kommunikative
Unterstltzungweiter gesteigert
werden. Dies kann als Zeichen fiir eine
nachhaltigangelegte Planung der
Clubs gedeutet werden: clubeigenes
Personal sichert die Organisation

und zielgerichtete Koordination

des zukiinftigen Engagements;

durch die kommunikative
Unterstltzung ausgewahlter
Projekte und Maknahmen wird die
Offentlichkeitswirksamkeit des Clubs
genutzt, um auf relevante Themenund
Probleme aufmerksam zu machen.

Trotz vieler Gemeinsamkeiten bei
den Zukunftsplanungen zeigen sich
dennoch einzelne Unterschiede in den
Ansatzen der Clubs. So mochten 24
Clubs die Anzahl der unterstiitzten

Anzahl der Nennungen (Mehrfachnennungen méglich)

Kommunikative
Unterstiitzung

Personal

Sachspenden

Geldspenden

Projekte erhéhen, die verbleibenden
zwolf Clubs konzentrieren sich
vornehmlich auf den Ausbau der
bestehenden Projekte. Weiterhin
planen 28 Clubs, die Anzahl der direkt
begiinstigten Personen zu steigern,
die dibrigen acht Clubs legen das
Hauptaugenmerk auf eine intensivere
Unterstitzungihrer bisherigen
Aktivitatenund Zielgruppen.

Wie im vorangegangenen Kapitel
bereits angesprochen, haben die

Clubs hinsichtlich der Férderthemen
vor, ,Kurs zu halten” und die aktuellen
Schwerpunkte weiterzuverfolgen.

Die starkste Intensivierung des
Engagementsistim Themenfeld
Gewaltpravention/Antidiskriminierung
zuerwarten.

Als wesentliche Ansatzpunkte fir

eine erfolgreiche Weiterentwicklung
des Engagements werden vor allem
interne Aspekte gesehen. So gaben zum
Beispiel 28 Clubs eine ,professionellere
Steuerung, Auswahlund Bewertung
von Engagements*”als Ziel fir die
Zukunftan.



Anzahl der Nennungen (Mehrfachnennungen méglich)

Professionelle Steuerung,
Auswahlund Bewertung
von Engagements

Eigene
Kommunikation/
Berichterstattung

Eigene Kompetenzen

Eigene personelle

Ressourcen

Beteiligung von

Anspruchsgruppen

des Clubs

Keine

Als erster Bundesliga-Club biindelte der SV Werder Bremen sein gesamtes
gesellschaftliches Engagement im Jahr 2012 unter einer eigenen
.Damit verbundenist einklarer strategischer Ansatz.

Der SV Werder Bremen als Vorreiter:
Zehn Mitarbeiter beschéftigt der Clubin
der eigenen CSR-Abteilung - und setzt
damit ligaweit den Standard. Sie betreuen
mit einem Etat von etwa einer Million
Euroim Jahr nicht nur eine Vielzahl von
Projektenund MaRRnahmen, sondern
sorgen auch dafiir, dass der Einsatz fiir
gesellschaftliche Belange im gesamten
Unternehmen verankertist. Und zwar
beiallen Mitarbeiternund auf allen
Fihrungsebenen. Entsprechend gibt es
einen Ethik-Kodex, den alle Mitarbeiter
des Clubs unterschreiben und mittragen -
nicht nur das spielende Personal. Und auch
Mitglieder und Fans werden eingebunden.
Wirwollenvoninnennach auBenwirken”,
sagt Vereinsprasident Klaus-Dieter Fischer,
der auch Mitglied der SV-Werder-Bremen-
Geschaftsfiihrungist. Erist iiberzeugt,
dass die Marke Werder insgesamt von
einer starken CSR-Marke profitiert.

Auf sechs Themenbereiche konzentriert
sich das strategische Engagement

der Bremer dabei, hergeleitet aus den
Kernkompetenzendes Clubs: Sport,
Gesundheit, Toleranz, Hilfsbereitschaft
und Umweltbewusstsein sind
ibergeordnete Ziele zahlreicher Projekte
und Engagements. Und unter dem Motto
.Lebenslang Griin-WeiR"biindelt der Club
Aktionenund Angebote fiir Menschen
aller Generationen, von der sogenannten
Windel-Liga bis zu ,60plus”, einem
Freizeitangebot fir &ltere Mitglieder.

Firjeden Themenblock stehen
Botschafter, die dabeihelfen, dem
jeweiligen Anliegen Gehdr zu verschaffen,
und die mit ihren Biografien eng mit
diesem Anliegen verbunden sind. Zu
diesen Botschaftern gehdren etwa der
frithere Spieler Marco Bode, Ex-Trainer
Otto Rehhagel, der Schauspieler Matthias

Brandt, der Musiker Jan Delay oder der
Comedian Wigald Boning.

Zuriick geht das Engagement des SV
Werder Bremen bis auf das Jahr 2002.
Das damals erste Projekt, ,100 Schulen -
100 Vereine", besteht bis heute und
umfasst mittlerweile 220 Schulenund
Vereine sowie jeweils 25 Kindergarten
und Grundschulen. Hinzu kommen
Kooperationen mit sozialen Einrichtungen
und Ausbildungsbetrieben. Insgesamt
sind es etwa 350 Projektpartner. Mit
seinen Maknahmen erreicht der Club
jahrlich etwa 150.000 Menschen.

Thematisch eingeordnetindie sechs
Handlungsfelder von WERDER BEWEGT -
LEBENSLANG" wurde die im Jahre 2009
eigens gegriindete Werder Bremen
Stiftung. Mit ihrer Hilfe kénnen einzelne

Projekteauch finanziell unterstitzt werden.
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Spielerstiftungen

Viele aktuelle und ehemalige Bundesliga-Spieler setzen
sich fir gesellschaftliche Belange ein. Einige haben dafur
- neun davon wurden im

Rahmen der Studie genauer untersucht.




Obwohl die Franz Beckenbauer Stiftung
seit iber 30 Jahren ein Vorreiter

fur gesellschaftliches Engagement

aus dem FuBballist, hat es seit ihrer
Griindungmehr als 20 Jahre bis zu
einerrelevanten Verbreitungvon
Spielerstiftungen gedauert.

Im aktuellen Geschaftsjahr

setzen die ausgewahltenneun
Spielerstiftungennach eigenen
Angabeninsgesamt etwa 3 Millionen
Euro furihr gesellschaftliches
Engagement ein. Dieses Budget
umfasst Geld-und Sachspenden zur
Unterstiitzung eigener Manahmen
und MaRnahmen Dritter sowie
Personal-und Kommunikationskosten.
Inden Interviews konnten die
Stiftungsvertreter entweder genaue
Budgetzahlennennen oder ihr Budget in
eine Wertkategorie einordnen.

Die Finanzierungsstruktur der
jeweiligen Stiftungsaktivitatenist sehr
unterschiedlich. Einzige Gemeinsamkeit
ist einmeist wesentlicher Anteil an
projekt-und sachbezogenen Spenden,
derimDurchschnitt beirund 54 Prozent

i R s e e b S " sl Hinsichtlich der Rechtsformder liegt. Einen wesentlichen Anteil dieser
g 3 - E ool - i -
T, = S ST LN, o i Stiftungen sind alle bis auf eine als Spendengenerierendie Spieler
i, B g A T L T il rechtsfahige Stiftungbirgerlichen unter Nutzungihrer Bekanntheit
§ '-}\'."-l—'-. a Lo, = k. i g g g g
:‘h. L iy ST ; e — % ‘-.. Rechts" aufgestellt. Die ,Manuel Neuer aus offentlichen Auftritten.
E ™ ol L ey . N . R . L . . .
ko " W % SEn i .:h-" R s Kids Foundation"ist eine gemeinnitzige Weitere Finanzierungsquellen
g '*il ST _.-.;_1" i GmbH. sind Kapitalertrage aus dem
e HNED iy s - - Stiftungskapital, 6ffentliche
3 fog " A . . . .. . . .
N g e R T 71-‘:,_ . 3 kg Auffallendist die oftmals starke Fordermittel sowie sonstige
o e = T 4 s g 9 strukturelle Aufstellung der Stiftungen. Geldmittel, insbesondere von den
. + Vil S o e = "
. - "_h-_.' g a < B i 25w So beschéftigen zum Beispiel finf der namensgebenden Stiftern selbst.
- LF & e ik ke i~ & . . . .
o e e PRt o 8 e iy Gy Stiftungen hauptamtliche Mitarbeiter.
A S gL i f"_'r, e e A . . . .
T ".;'L el AR R W o i T et Dierestlichenvier Stiftungen erhalten
S T e ¥ S e i organisatorische Unterstiitzung durch
g ra i . i, e

ehrenamtliche Krafte. Zudembringen
sichauch die Stifter personlichin die
Stiftungsarbeit ein: In sechs Stiftungen
sind die Stifter taglich oder mehrmals
pro Woche in die Stiftungsarbeit
eingebunden. Insgesamt ist erkennbar,
dass die Stifter personlich sehr viel
Wert auf einen nachhaltigen Aufbau und
einstetiges Wachstumihrer Aktivitaten
legen. So konnten fast alle Stiftungenin
denvergangenen drei Jahren die Anzahl
ihrer geforderten Projekte sowie den
Umfangihrer Geldspenden erhéhen und
so eine gestiegene Zahl an Personen
direkt begiinstigen.

Insgesamt werdenrund 9.300
Menschen durch das gesellschaftliche
Engagement der neun untersuchten
Spielerstiftungen direkt begiinstigt.
Dabeiexistierenzwischen den einzelnen
Stiftungen teils groBe Unterschiede
hinsichtlich der Reichweite, welche aber
im jeweiligen Forderansatz begriindet
sind. So unterstiitzt beispielsweise die
Gerald Asamoah Stiftung ganz gezielt
jahrlich dreibis vier herzkranke Kinder
aus dem Ausland durch einen Beitrag
zur Finanzierung lebensnotwendiger
Operationenin Deutschland.
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Was die Spielerstiftungen eint, ist eine
ganzausgepragte Fokussierung auf
Kinder und Jugendliche: 90 Prozent des
Engagements gehenim Schnitt in diese
Zielgruppe, wobeiKinder (bis 12 Jahre)
mit 56 Prozent leicht iberwiegen.
Zwar richtet sich durchschnittlich
knapp die Halfte des Engagements

auf Projekte und MaRnahmen in der
Heimatregion des Stifters, doch spielen
auchinternationale Aktivitatenin
Landern wie Siidafrika oder Brasilien
mit 35 Prozent eine deutlich gréRere
Rolle als zum Beispiel bei den Clubs.
Dabeiist zu beriicksichtigen, dass

sich Spielerstiftungen auch

dort engagieren, wo die Stifter

ihre Wurzeln haben (z.B. Gerald
Asamoah, Lukas Podolski).

Einwesentliches Kennzeichen

der Arbeitindenuntersuchten
Stiftungenist der hohe Anteil von
Projekten am Gesamtengagement
gegeniiber sonstigen MaRnahmen wie
punktuellen Einzelfallférderungen.
Achtvon neun Stiftungen weisen
hier einen Anteil von 70 Prozent oder
mehr auf, in finf Fallen machen sie
sogar das gesamte Engagement aus.
Insgesamt fordern die Stiftungen
aktuell 33 eigene oder Drittprojekte.
Im Schnitt sind 64 Prozent der
Projekte auf eine Laufzeit von mehr
als finf Jahren ausgelegt. Sowohl
der hohe Projektanteil als auch die
Langfristigkeit des Engagements
belegen die Nachhaltigkeit der
Stiftungsaktivitaten.

Beifiinf der neun Stiftungen werden
fastausschlieBlich eigene Projekte
und MaRnahmen geférdert, beivier
Stiftungen fast ausschlieBlich durch
Dritte initiierte Aktivitaten. Erneut
zeigt sich hier die Unterschiedlichkeit
der Forderansatze.

mit Grindungsjahr

Franz Beckenbauer Stiftung 1982
Christoph Metzelder Stiftung 2006
Per Mertesacker Stiftung 2006
Gerald Asamoah Stiftung 2007
Philipp Lahm-Stiftung 2007
Giovane-Elber-Stiftung 2008
Manuel Neuer Kids Foundation 2010
Lukas Podolski Stiftung 2010
Oliver Kahn Stiftung 2011

Viele ProfifuBballer setzensich
fiir gesellschaftliche Belange ein,
ohne dabei eine eigene Stiftung
gegriindet zuhaben. Ob als
Schirmherren oder Botschafter,
mit gemeinniitziger Arbeit oder
durch finanzielle Unterstiitzung:
die Spieler der Bundesligisten
nutzen die eigene Prominenz und
die 6ffentliche Wahrnehmung
vielfaltigundkreativ firihr
Engagement.

Nationalspieler Ilkay Giindogan
etwaistseit 2012 der
Integrationspate der Bundesliga-
Stiftung. Nebenihmwaren die
Nationalspieler Mario Gétze und
Sidney Sam weitere Gesichter
der 2011 veroffentlichten
Stiftungskampagne ,Integration.
Gelingt spielend.”, die sichgegen
Diskriminierungund fiir die
Integration von Menschen mit
Migrationshintergrund einsetzt.

Der gebiirtige Berliner Jérome
Boatengist ein anderes Beispiel. Er
setzt sich fir sozial benachteiligte
Kinderin seiner Heimatstadt ein, als
Schirmherr und Griindungsmitglied
des Vereins ,Mitternachtssport".
Der 6ffnetschonseit 2008 in

Brennpunktviertelnzuspater
Stunde Hallenund Sportplatze
undbietet Heranwachsendenjust
zu solchen Zeiten Alternativen, in
denensonst aus Langeweile und
gefihlter Perspektivlosigkeit
oftmals Gewalt wird. Viele Kollegen
aus der Bundesliga unterstiitzen
das Projekt inzwischen, unter
ihnen Dortmunds Trainer Jirgen
Klopp, Anis Ben-Hatira (Hertha
BSC) und Manuel Schmiedebach
(Hannover 96).

Gezieltan SchulengehenRené
Adler (Hamburger SV)und Toni
Kroos vom FCBayern Miinchen

als Patenund Botschafter des
Projekts ,Fitin FAIRPLAY* dassich
gegenMobbingund Gewalt unter
Schiilernrichtet.

Dochdas gesellschaftliche
Engagementhért mit dem
Karriereende langst nicht

auf. Zahlreiche Ex-Profis und
Trainer bleibenam Ball, etwa
Michael Ballack als Botschafter
von,UNAIDS" oder der
Bundestorwarttrainer Andreas
Kopke als Schirmherr des Vereins
JKinder sind unsere Nr. 1*.
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Nationaltorhiter

Manuel Neuer (links) und
Basketballstar Dirk Nowitzki
luden in Wiirzburg zu einem
Benefizspiel ein. Die Erlése
kommen dem Projekt
,FuBball trifft Kultur” zugute

Anzahl der Stiftungen mit Steigerung

Anzahlan Projekten

Hohe des Budgets
fir Geldspenden

Pro Jahr durch das Engagement
direktbegiinstigte Personen

LHier nur Angaben von acht Spielerstiftungen

Der Kampf gegen Kinderarmut und die
das sind die Schwerpunkte der Christoph Metzelder Stiftung. Ein Gesprach mit dem Stifter.

Ich versuche das Gliick, das ich in meinem
bisherigen Leben, vor allen Dingen als
FuRballprofi, erfahren durfte, mit denen
zu teilen, denen es nicht so gut geht.
Neben der finanziellen Unterstiitzung von
tollen Projektenist mir der personliche
Kontakt zu denKids wichtig. Das ist eine
Formder Wertschatzung, die sie inihrem
Umfeld sonst selten erfahren.

Schulbildungist die Grundlage fiir ein
eigenstandiges und selbstbestimmtes
Leben.Nursokénnen sichjunge Menschen
ihre —auch beruflichen - Traume erfiillen.
Ichbin der tiefen Uberzeugung, dass jeder

Mensch ganz besondere Féhigkeiten
besitzt, die es zuentdeckenund zu
forderngilt.

FuBballer sind heutzutage omniprasent!
Mitihrer Popularitat schaffen sie
Aufmerksamkeit fiir wichtige Themen
und begeisternandere, mitzumachen.
Gleichzeitig sind FuRballer auch Vorbilder
fir die junge Generation.

Beiunserer Arbeit geht es um weit mehr
als,,Sieg oder Niederlage”. Hier geht es
um entscheidende Weichenstellungen
im Leben. Dieser Verantwortung sind
wir uns bewusst. Aber natirlichist

jede gute Klassenarbeit oder eine
vermittelte Ausbildungsstelle einkleiner
Sieg!Einige Jugendliche begleiten

wir schon seit mehreren Jahren. Ihre
schulische Entwicklungist positiv, und
es sind selbstbewusste Personlichkeiten
herangereift. Auch das macht uns stolz.

Die Arbeitinden letzten Jahren hat
michvor allen Dingen Demut gelehrt
undist Antrieb, auchin Zukunft
weiterzuarbeiten. Auchinunserem Land
gibt es sehrviele junge Menschen, die
Hilfe aufihrem Lebensweg benétigen.
Die Gesprache mitihnenundihre Freude
bedeutenmir sehrviel. Das zeigt mir, dass
wir auf demrichtigen Weg sind.
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!Wennvorhanden, wurde mit dem exakten Wert gerechnet



Zudenbedeutendsten Forderthemen
zdhlen die Integration sozial
benachteiligter Personen,

die Schaffungvon Berufs-

und Bildungschancen sowie
Personlichkeitsentwicklungund
Wertevermittlung.

Insgesamt planen alle

neun Spielerstiftungen, ihr
gesellschaftliches Engagementinden
nachsten Jahren weiter auszubauen
oder zumindest konstant zu halten. So
planenfinf von sieben Stiftungen, die
konkrete Angaben zuihrer zukiinftigen
Ausrichtung machenwollten, eine
Steigerung der Anzahl der direkt
begiinstigten Personen, und vier
streben eine Erhohungihres Budgets
fir Geldspendenan.

Ubergreifend betrachtet, befinden
sichdie acht Stiftungen, die seit

Mitte der 2000er-Jahre gegriindet
wurden, in einer ahnlichen Phase ihrer
Entwicklung:Nach der Griindungund
einemraschen Anstiegder Aktivitdten
gilt es, die bisherigen Aktivitdten zu
stabilisieren und mit Augenmal weiter
auszubauen. Thematisch soll das
Engagement dabei groktenteils gleich
bleiben, lediglich drei Stiftungen planen
geringfiigige Erweiterungenihrer
thematischen Schwerpunkte.

Das Ziel einer nachhaltigen Entwicklung
der Stiftungsarbeit zeigt sich auch
indenvonden Stiftungsvertretern
genannten Aufgabenfir die
Entwicklung der Stiftungenin den
kommenden Jahren: langfristige
Sicherung der Finanzierung,
Bereitstellung ausreichender
Mitarbeiterkapazitdten sowie
Vorbereitung der Stiftung auf die Zeit
nach der aktivenKarriere des Stifters.

Anzahl der Einordnungen

>1.500

751-1.500

201-750

51-200

<50

Anzahl der Nennungen (Mehrfachnennungen méglich)

1 Integrationvonsozial
benachteiligten Personen

2 Berufliche Perspektiven

3 Bildungschancen

4 Personlichkeitsentwicklung/
Wertevermittlung

5 IntegrationvonMenschen
mit Migrationshintergrund

6 Besserelebensbedingungen
in Dritte-Welt-Landern

7 Gesunde Ernahrung

8 RegelmaRige Bewegung

9 Gewaltpravention/
Antidiskriminierung

10 Sprachliche Kompetenz
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—— KERNERGEBNISSE

Jie Kernerg

BUNDESLIGA-STIFTUNG

36 CLUBS DER BUNDESLIGA
UND DER 2. BUNDESLIGA

NEUN AUSGEWAHLTE
STIFTUNGEN AKTUELLER
UND EHEMALIGER
BUNDESLIGA-SPIELER

Wie hat sich das freiwillige
gesellschaftliche Engagement entwickelt
und welche Bedeutung hat es heute?

* DieBundesliga-Stiftungbiindelt die
gesellschaftlichen Aktivitaten des
Ligaverbandes und der DFL und gibt
dem Engagement des ProfifuBballs ein
gemeinsames Dach.

» Sieistper Satzungdirektandie hochsten
Gremiender DFL und des Ligaverbandes
angebunden.

* Nebenkonkreten Projektennutztsie die
kommunikative Starke der Bundesliga,
um auf gesellschaftlichrelevante Themen
aufmerksam zumachen.

* Seit 2009 hat die Bundesliga-Stiftung
bereits mehrals 100 Projekte gefordert.

* Indiesem Zeitraumstieg die Anzahl der
Mitarbeiter von zwei auf sechs.

* Alle Clubs engagierensich freiwillig fiir
unsere Gesellschaft.

» DasEngagementistindenvergangenen
dreiJahrenbeinahezuallen Clubs
hinsichtlich des Einsatzes und der
Reichweite deutlich gewachsen.

» DasEngagementhateine eher hohe”
strategische Bedeutung, die sichauchin
Form einerimmer starkeren strukturellen
Verankerung niederschlagt: 20 Clubs
haben eigene Mitarbeiterkapazitaten
geschaffen, 15 Clubs haben eigene
Strukturen, z.B. eine Abteilung, eine
Stiftung oder einen Forderverein.

* Der GroRteil der ausgewahlten
Spielerstiftungenist seit fiinf bis sieben
Jahren aktiv.

» DasEngagementistindenvergangenen
dreiJahrenbeinahezuallen
Spielerstiftungen hinsichtlich Einsatz
und Reichweite gestiegen.

 FirdieSpieleristihrgesellschaftliches
EngagementvongroBer Bedeutung,
was sichinihrem stetigen Einsatz fir die
Stiftung widerspiegelt: Sechs Spieler
sind taglich oder mehrmals pro Woche in
die Stiftungsarbeit eingebunden.

eDNISSE

Wie sehen die Investitionen in das
freiwillige gesellschaftliche
Engagement aus?

* InderSaison 2012/13 setzte die
Bundesliga-Stiftung 2,44 Millionen Euro
furihr gesellschaftliches Engagement
ein. Diese Summe umfasst Geld-und
Sachmittel fiir eigene Projekte und zur
Forderung Dritter sowie Personal-und
Verwaltungskosten.

* DerStiftungsetat wird aus folgenden
Hauptquellen finanziert: Einnahmen aus
Vermogensverwaltungund Spenden
sowie aus einem Benefiz-Landerspiel,
Strafen aus Sportgerichtsbarkeit und
Lizenzierung.

* InderSaison2012/13 setzten die
Clubs nach eigenen Schatzungen
rund 15,1 Millionen Euro fir ihr
gesellschaftliches Engagement ein.

* ImVergleichzu mittelsténdischen
Unternehmeninvestieren die Clubs
gemessenam Umsatzinetwa dreimal
sovielin freiwilliges gesellschaftliches
Engagement.

* Dieser Einsatz wirdim Durchschnitt
zu71 % aus dem Clubetat finanziert
undistimmer ein Mix aus Geldmitteln,
Sachspenden, Personalkosten
und Kosten fiir kommunikative
Unterstiitzung.

» Imaktuellen Geschaftsjahr setzen
die Spielerstiftungen nach eigenen
Schatzungen etwa 3,0 Millionen Euro fiir
ihr gesellschaftliches Engagement ein.

* DiesesBudgetumfasst Geld-und
Sachspenden zur Unterstiitzung eigener
Projekte und MaRnahmen Dritter sowie
Personal-und Kommunikationskosten.

* Die Stiftungsaktivitaten finanzieren
sich zur Halfte aus Projekt- und
sachbezogenen Spenden. Weitere
Finanzierungsquellen sind Kapitalertrage
aus dem Stiftungskapital, 6ffentliche
Fordermittel sowie sonstige Geldmittel,
insbesondere vonden namensgebenden
Stiftern.



m Uberblick

Welche Zielgruppen werden durch das
freiwillige gesellschaftliche Engagement
erreicht und direkt begiinstigt?

* Insgesamtwerdenrund 28.000

Wie ist das freiwillige
gesellschaftliche Engagement
inhaltlich ausgerichtet?

» DasEngagement der Bundesliga-Stiftung

Wie wird sich das freiwillige
gesellschaftliche Engagement
in Zukunft entwickeln?

* DieBundesliga-Stiftung plant einen

Menschendirekt begiinstigt.

75% des Engagements richten sich auf
die Zielgruppe Kinder und Jugendliche.
Zusatzlich werden iiber kommunikative
MaRnahmenrund 7 Millionen Personen
erreicht und auf gesellschaftlich
relevante Themenund Projekte
hingewiesen.
Insgesamtrichtensichrund 70 % des
Engagements der Stiftungauf Projekte,
die bundesweit umgesetzt werden.

Insgesamt werdenrund 768.000
Menschenvom Engagement der Clubs
direkt begiinstigt. Dies entspricht knapp
1% der deutschen Bevolkerung.
Durchschnittlich 72 % des Engagements
richtensichzu gleichen Teilen auf die
Zielgruppe Kinder und Jugendliche.
Somit werdenrund 3 % der Kinderin
Deutschland erreicht.

Durchschnittlich 85 % des
Engagements richten sich auf die
Heimatregion der Clubs, wodurch eine
sehrbedarfsorientierte lokale Arbeit
maglich wird.

Insgesamt werden rund 9.300 Menschen
direkt begiinstigt. Zwischen den
einzelnen Stiftungen gibt es teils groRe
Unterschiede hinsichtlich der Reichweite,
welche im jeweiligen Férderansatz
begriindet sind.

Durchschnittlich 90 % des Engagements
richten sich auf die Zielgruppe Kinder und
Jugendliche.

Duchschnittlich 48 % des Engagements
verteilen sich auf Projekte und
MaBnahmenin der Heimatregion

des Profifukballers. Mitim Schnitt

35 % internationalen Projektenund
MaRnahmen engagierensich die
Profispieler jedoch auch starkinLandern
wie Sidafrika oder Brasilien.

verteilt sich auf vier Forderbereiche:
Kinder (20 %), Menschen mit Behinderung
(15%), Integration (20 %) und Sportler
anderer Sportarten (30 %). Weitere 15%
entfallen auf Sonstige.

Die Stiftungunterstitzte 2012/13
mehrals 50 Projekte, davon finf
Leuchtturmprojekte mit einer Vielzahl
lokaler Kooperationspartner.

Zuden Top-Forderthemen zahlen
Wertevermittlung, Gewaltpravention
und Integration sozial benachteiligter
Personen.

Das Engagement entfalltim Schnitt zu
59 % auf konkrete eigene Projekte oder
Projekte Dritter, bei denen Zeitraum,
Zweck und Zielgruppe klar definiert
sind. 41 % entfallen auf sonstige
gesellschaftliche MaRnahmen - oftmals
Einzelfallférderungenimkaritativen
Bereich.

Die Gesamtzahl von 235 geforderten
Projektenbelegt denbereits hohen
Nachhaltigkeitsgrad des Engagements.

Zudenbedeutendsten Forderthemen
zahlen die Integration sozial
benachteiligter Personen, die Schaffung
von Berufs-und Bildungschancen

sowie Personlichkeitsentwicklungund
Wertevermittlung.

Beiachtvonneun Stiftungen entfallt
einhoher Anteil von 70 % oder mehr

auf konkrete Projekte, in fiinf Fallen

sind es sogar 100 %. Insgesamt fordern
die Stiftungen aktuell 33 eigene oder
Drittprojekte.

Durchschnittlich 64 % der Projekte sind
auf eine Laufzeit von mehr als fiinf Jahren
ausgelegt.

Der hohe Projektanteil und die
Langfristigkeit des Engagements
belegen die Nachhaltigkeit der
Aktivitaten.

moderaten, nachhaltigen Ausbau ihrer
Aktivitateninnerhalb der aktuellen
Forderschwerpunkte.

Die Zusammenarbeit mit den Clubs und
deren Vernetzunguntereinander sollen
noch starker verfolgt werden als bislang.
Zudem sollen auch Spielerstiftungen
und engagierte Spieler noch starker

in das koordinierte Engagement des
Profifukballs integriert werden.

Freiwilliges gesellschaftliches
Engagement wird nach Einschatzung
der Clubs weiterhin an Bedeutungund
Umfang gewinnen.

33 von 36 Clubs planen konkret eine
Ausweitungihres Ressourceneinsatzes,
insbesondere im Bereich Personal und
kommunikative Unterstiitzung.
Thematisch sollen die bestehenden
Forderthemenauchinden

kommenden Jahrenim Fokus stehen.
Gewaltpravention soll dabeinoch stéarker
als bisher gefordert werden.

Alle Spielerstiftungen planen, ihr
gesellschaftliches Engagementin
dennachsten Jahren entweder weiter
auszubauen oder zumindest konstant zu
halten.

Thematisch soll das Engagement dabei
groBtenteils gleich bleiben, lediglich
drei Stiftungen planen geringfiigige
Erweiterungenihrer thematischen
Schwerpunkte.

Die grofiten Herausforderungen

fir die kommenden Jahre sehen die
Spielerstiftungen darin, die Finanzierung
ihrer Arbeit langfristigzu sichern.
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_ernen
m Stadion

Teamgeist, Rucksichtnahme,
Fairness oder Chancen-
gleichheit - der FulRball kann

vermitteln.
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iese Erstklassler sind

einfachbezaubernd.

Sie sind neugierig, geradeheraus,
manchmal etwas wuselig, aber immer
bereit, der Lehrerin den Leisefuchs
nachzumachen, ein Fingerzeichen,
das wie ein Fuchs aussieht. Wer

ihn nachbildet, ist iberzeugt, jetzt
definitiv leise sein zu kénnen. Es

ist Leisefuchs-leise. Fabian meldet
sich. Das war die erste Regel des
Tages: Wer etwas zu sagen hat, bitte
melden. Fabian mdchte vorlesen,
was Jérg Kappenhagen von Bayer 04
Leverkusen mit dem Beamer an

die Tafel geworfen hat. ,Fairplay

und Teamgeist”, tragt er, ohne zu

zogern, vor. Esist das Themades
heutigen Unterrichtsbesuchs in der
lader Thomas-Morus-Grundschule
inLeverkusen.

Bevor esinhaltlich weitergeht,
schnellen noch weitere Finger in die
Hohe. Monicamochte wissen, welche
Position Jorg Kappenhagen spielt und
ob er von StefanKieRling angespielt
wird, und Keaton fragt, ob Leverkusen
auch gegen England spielt. Sein Papa
ist Englander. Jérg Kappenhagen
betreut seit 2005 gemeinsam mit
Tessa Wienstroer das soziale Projekt
,Bayer 04 macht Schule”, das der
Proficlub schon 2001 startete.

Klassenkonnen sich bei Bayer 04

fir dieses Projekt bewerben. ,Wir
gehen nicht auf die Schulenzu, so
haben wir die Gewissheit, dass sie

auch wirklich Lust auf uns haben®, sagt
Kappenhagen. Geplantistin der Regel
ein Besuch mit drei Unterrichtsstunden
in der Schule. Danach erfolgt ein
Gegenbesuch im Stadion und
bestenfalls kommt es noch mal zu einer
Nachbereitung. Im Mittelpunkt stehen
immer wieder Fairplay und Teamgeist.
Themen, die das Zusammenleben

im Unterricht und auf dem Schulhof
bestimmen. ,Was ist denn unfair fiir
euch?”, fragt Kappenhagen. Paul
meldet sich: ,Ein Beinchen gestellt



bekommen.” Der Ausdruck der

Grundschiiler fiir ein tibles Foul.

.Popcorn”, ,Hamburger”, ,Stadion”,
.Riese"und,Zwerg", das sind die
Begriffe, auf die die Kinder nach der
Theorieinder Turnhalle reagieren
missen. Werte wie Teamgeist

und Fairplay lassen sich von einem
Bundesligisten natiirlicham
bestenbeim Sport vermitteln. Bei
,Hamburger” missen sie zum Beispiel
Vierergruppen bilden undssich
aufeinander legen, es muss schnell
gehen, jeder muss mit dem nachsten
Kind zusammenarbeiten, ein ,iiihh,
Madchen!" fithrt da allenfalls auf die
Bank und das ist quasi Hochststrafe.

,Esisteinfachkomplettanders, ob wir
als Lehrer oder Eltern iiber diese Werte
sprechen oder ein Bundesligist vor
ihnen stehtund davon erzahlt. Dasist.."
Grundschullehrerin Sonja Arendt sucht
nach Worten. ,Ichwill jetzt nicht sagen,
dass das fir sie Gotter sind, aber sie

Inder Freien Schule Essen gibt es eine
warme Mahlzeit und jede Menge Unterstiitzung -
ein Projekt der Christoph Metzelder Stiftung

werden erst einmal ziemlich bewundert.
Daistesauch egal, ob das jetzt Spieler
sind oder Mitarbeiter, die die Kinder
gar nicht vom Platz kennen. Da kommt
Bayer 04 Leverkusen, das ist fiir sie der
Bundesligist. Und die kommen extra
zuuns, fir dieKinder in die Schule. Das
ist einfach sehr besonders. Dableiben
Werte anders hangen.”

Kindernund Jugendlichen einen

guten Startins Lebenund somit

eine Perspektive fir ihre Zukunft
zuermoglichen, dieses Ziel verfolgt
Christoph Metzelder mit seiner 2006
gegrindetenundnachihmbenannten
Stiftung. Es geht umKinderin Armut,
Kinder ohne Perspektive und umKinder,
die die Werte, andie sie sogerne glauben
wirden, langst begrabenhaben. Von
Beginnanist es dem Ex-FuRballprofi
wichtiggewesen, mit seinem Team
eigene Konzepte zu entwickeln, um
Madchenund Jungen nach der Schule
sinnvoll abholen zukonnen.
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,Ende 2009 sak ich mit Anika Hartung,
Diplom-Padagogin der Christoph
Metzelder Stiftung, zusammen und
habe mitihr das Konzept fir fit for
future’, eine Hausaufgabenbetreuung
und Lernhilfe, erarbeitet. Hierbei

war uns wichtig, dass das Projekt

eine entspannte und vertrauensvolle
Atmosphare schafft, in demdie
Médchen und Jungen schulische
Defizite aufarbeiten konnen®,

erinnert sich Christoph Metzelder.

Im Jugendzentrum Schultenstrale

in Hamm unterstitzt die Stiftung

seit 2010 drei Padagogen dabei,
dreimal wochentlich 25 Jugendlichen
beiihren Hausaufgaben zu helfen;
aber auch beider Vorbereitung auf
Klassenarbeiten, Bewerbungsschreiben
oder bei der Simulation eines
Vorstellungsgesprachs.,, Besonders
wichtigwar uns, dass die Madchen und
Jungen ein Vertrauensverhdltnis zu
dem Betreuerteam aufbauen konnen.
Dennnur sokonnen die Kids auchin
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ihrer Personlichkeitsentwicklung
unterstltzt werden” berichtetder
Stifter. ,Christoph besucht, so oftes
geht, das Jugendzentrum. Vor den
Ferien kam er zum Abschlussfest der
Zehntklassler.,Christoph kommt’, heifst
es dann. Das wissen die Jugendlichen
extremzuschatzen, sie erzahlen
ihmvonihren Fortschritten. Sie
merken, dass er sie ernst nimmt”,
erzahlt Anika Hartung. Die Schiiler
kommen freiwillig. Sie kommen sogar
noch nach der Ganztagsschule ins
Jugendzentrum und fiihlen sich mit dem
Projekt stark verbunden. ,Alle helfen
sich gegenseitig. Die Atmosphare ist
manchmal riihrend", beschreibt es
Hartung.

ZuBeginnwird jedes Kind gefragt,
was es einmal werden mdchte. Da
die Wiinsche oftmals stark von dem
abweichen, was mit dem aktuellen

Mit dem VL Wiki"
lernenKinder in Wolfsburg, wie man

sein Wissen mit anderen teilt
L™

Notendurchschnitt und Schulabschluss
erreicht werdenkann, benétigen
sieindividuelle Unterstiitzung.
Dass das Konzept aufgeht, zeigte
dieses Schuljahr. ,Der erste fit for
future'-Jahrgang, mit demwir 2010
gestartet sind, hat erfolgreich den
Abschluss erlangt. Drei Jugendliche
gehen ab demneuen Schuljahrin die
Oberstufe, vier weitere beginnen
eine Ausbildung. Dieses Ergebnis
und die Entwicklung dieser Jungen
und Madchen machen mich gliicklich
und auch einbisschen stolz. Mit der
individuellen Betreuungund dem
ganzheitlichen Ansatz habenwir den

richtigen Schwerpunkt gesetzt”, freut
sich Christoph Metzelder Giber den
Verlauf des Projekts.

Friherinder Bildungsentwicklung der
Kinder greift das Projekt ,FuBball trifft
Kultur”, fir das sich unter anderem auch
der Bundesligist FC Schalke 04
engagiert. 2007 wurde ,Fulball

trifft Kultur” (FtK) von LitCam,

der FrankfurtBook Fair Literacy
Campaign, gegriindet. Ausgewahlte
Kinder mit Migrationshintergrund
oder einem bildungsfernen Elternhaus
bekommen zweimal die Woche jeweils
eine Stunde FuBballunterricht von




Trainern der Proficlubs und eine
Stunde Sprachférderung, ebenfalls
von einem externen Experten. Der
FuRballist dabei der Koder. Das
Prinzip funktioniert so gut, dass die
Idee mithilfe der Bundesliga-Stiftung
bundesweit ausgebaut werden konnte.
Aus der Bundesliga sind Hertha

BSC, der 1.FCNirnberg, Eintracht
Frankfurt und der Hamburger SV
FtK-Clubpartner, der FC Schalke 04
unterstitzt gleich zwei Projekte.

JIchbinjedes Mal wieder erstaunt,

mit welchem Eifer die Jungs und
Madchen mitmachen”, erzahlt Schalke-
Jugendtrainer Marc Gebler. ,Sie sehen
diese Einheit nicht als Bestrafung oder
Nachsitzen, den Unterricht davor oder
danach nicht als Belastung, sondern
sind stolz. Kinder, die unter anderem
auch durch die Férdermalnahmen den
Anschluss ans Klassentempo geschafft
haben, sind sogar oftmals traurig, dass
sie nicht mehr kommen kénnen.” Sogar
die Wissenschaft hat sich schon fir
dieses Projekt interessiert und mit
170Kindern eine Studie durchgefiihrt,
mit positivem Ergebnis: Die
Lernmotivation der Teilnehmer stieg,
zudem nahm die Gewaltbereitschaft
unter denKindern ab.

Diese Erfahrungkénnender VfB
Stuttgartund der FSV Frankfurt 1899
beieinem ahnlichen Projekt bestatigen.
.Kicken&lesen” fangt wilde Jungs mit
FuRball ein, um sie danach fiirs Lesen
zubegeistern. Die Kinder scheinen mit
dem Antrieb Bundesliga bereitwilliger
im Team zu arbeiten, sichbesser
konzentrieren zukénnenund auch
hingebungsvoller zu recherchieren.

Bis an die Grenze des World Wide

Web testet der VfL Wolfsburg diese
Grundbereitschaft mitdem ,VfL Wiki"
aus. Das funktioniert wie die bekannte
Wikipedia-Enzyklopadie, ist jedoch eine
Weiterentwicklung. Denn Schiilerinnen
und Schiiler kdnnen beim ,VfL Wiki" nicht
nur Wissen teilen, sondern Ubungen

fur andere Schilerinnenund Schiiler
erstellen, auf gesicherten Seitenund
mit der vollen Unterstiitzung des VfL
und seiner Partner Lernmodule.net

Auchwenndie Einheiten beim Projekt ,FuBball trifft Kultur"
zusatzlich zum Unterricht stattfinden, sind die Kinder mit groBem Einsatz dabei

und smiley e.V. ,Wirwollten
Medienkompetenzen thematisieren
und Lernprozesse anregen, und als
Verein wollen wir Kindern helfen,
Wissen zu erzeugen und dieses
gemeinschaftlich zu strukturieren®,
erklart Nico Briskorn, Leiter CSR beim
VfL Wolfsburg.

Was die Kinder aus 14 Schulen bereits
an Inhalten erarbeitet haben, ist
beeindruckend. Sie denken sich Rétsel
aus, rechnen mit Riickennummern

der Spieler das Einmaleins, stellen
ihre Schule vor, drehen Videos. Sie
lernen, sichim Internetrichtigzu
verhaltenund eigene Inhalte zu
gestalten. Die Moglichkeiten sind so
grenzenlos wie das Web 2.0 selbst.
Und alles beginntimKleinen, namlich
in enger, klassentibergreifender

Teamarbeit. Dabei helfen Viertklassler
den Zweitklasslern, und die daraus
entstehenden Gemeinschaften halten
iber den Moment hinaus.

Die 8.Klasse der Leverkusener
Comeniusschule versammelt sich

im Presseraum von Bayer 04. Es

istihr Gegenbesuch, nachdem Jorg
Kappenhagen mit seinem Teaminihrer
Férderschule zu Gast war. Sie sitzen
dort, wo sonst Journalisten arbeiten
und Fragenstellen, deren Antworten
sieim Netz oderin der Zeitung lesen.
.Gerade fiir unsere Klasse mit Kindern,
die wieder den Anschluss an die
Regelschule schaffenwollen und keinen
leichten Zugang zu Bildungsthemen
haben, ist so ein Ausflug eine
Lerneinheit, die sie nachhaltig pragt”,
sagt Lehrerin Sonja Behrendt.
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Mit

ast taglich erscheinen neue
Horrornachrichten, die den

stetiggroRer werdenden Mangel an
Bewegungund gesunder Erndhrung
dokumentieren. Speziell Kinder

und Jugendliche scheinenwegen
veranderten Freizeitverhaltens, aber
haufigauch aufgrund wegfallender
Sportstundeninden Schulenund der
finanziellen Not vieler Sportvereine
kaum noch Méglichkeiten zur
sportlichen Entfaltung zu bekommen.
Umdem entgegenzuwirken, engagiert
sich der Profifuball seit Jahren dafiir,
denSport, die tagliche Bewegung
wieder festin der Gesellschaft zu
verankern - ein FuRball muss dabei aber
nicht zwangslaufig eine Rolle spielen.

Seweqgung
orankommen

Sport, gesundes Leben und personliche

Entwicklung - viele Initiativen setzen auf diesen
Dreiklang. Immer geht es dabei um Sport - nicht
unbedingt aber steht ein Fullball im Mittelpunkt.

Sogar ganz explizit betont
Nationalspieler Philipp Lahm, die von
seiner Stiftungmit groRem Erfolg
veranstalteten Sommercamps seien
ebenkeine reinen FuRballcamps,
sondern als Woche mit Spal}
anneuen Entdeckungeninden
Bereichen Erndhrung, Bewegungund

Personlichkeitsentwicklung konzipiert,

die fir jedes Kind ein Schliisselerlebnis
werdenkénnen.

2009 lud der Kapitan des FC Bayern
Miinchen und der deutschen
Nationalmannschaft erstmals Kinder
zwischenzehnund 13 Jahreninein
einwdchiges Sommercamp ein. Schon
beider Premiere bewarben sich damals
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BEST PRACTICE - BEWEGUNG UND GESUNDHEIT

8.000Kinderauf die 40 Platze, die Giber
Radiobewerbungen vergebenwurden;
weitere 40 Platze werdenvon Kindern
aus sozialen Einrichtungen belegt.

Im Sommer 2013 fandenin Miinchen
und Bremen nun bereits die Camps
Nummer achtund neun statt, zudem
veranstaltete die Philipp Lahm-Stiftung
nach 2011 und 2012 zum dritten Mal

in Kooperation mit der José Carreras
Leukamie-Stiftung ein zusatzliches
Camp in Minchen fiir Kinder mit
Leukamie-Erkrankung.

,Das grofe Ziel ist es, dass es
irgendwann Sommercamps in mehreren

Stadteninganz Deutschland gibt”,
sagt Lahm, der sich bemiiht, mdglichst
jedes Camp an einem Tag personlich
zubesuchen. Inden Sommercamp-
Workshops erfahren die 80 jungen
Teilnehmer unter der Anleitung
padagogisch geschulter Betreuer Neues
zuden Themen Ernahrung, Bewegung
und Personlichkeitsentwicklung; sie
probierenviel aus und entdecken
dadurchsich selbstundihre Talente.
Die Erfahrungen aus dendrei
Kompetenzfeldern sollen den Madchen
undJungen ,ein Anstol sein, an sich
undihre Starken zu glaubenundihr
Lebenselbststandigzu gestalten” Eine
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gemeinsame Reflexion des Erlebten
bildet deshalb den Abschluss jedes
Workshops und sollden Transfer des
Gelerntenin den Alltag der Kinder
ermdglichen.

Dank der Unterstiitzung zahlreicher
Sponsorenund der Forderung durch die
Philipp Lahm-Stiftungist das Camp fir
alle Teilnehmer kostenlos.

Jchhatte inmeinem Leben sehr viel
Gliick mit meiner Familie, meinen
Freunden und mit meinem Sport”,
sagtLahm, dessen Stiftungnoch zwei
weitere Projekte in Stidafrika fordert.
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Profis in der Schule
Werder Bremens

Tim Borowski, Cimo
Rocker und Lukas
Schmitzunterstitzten
beim Besuchinder
ostfriesischen Gemeinde
Moormerland eine
Aktion der DKMS zur
Knochenmarkspende

,Undichweil, dass es Kinder gibt, die
dieses Gliick nicht hatten. Ich will ein
Stiick weitergeben.”

Wortwortlich Schule macht seit dem
vergangenen Jahr auch das soziale
Engagement des Zweitligisten
1.FCUnion Berlin. Inausgewahlten
Grundschulenim Berliner Bezirk
Treptow-Kdpenick, im Umkreis der
Alten Forsterei, unterstiitzen die
,Eisernen”den Sportunterrichtin
denKlassenstufen eins bis drei. Jede
Schule bekommt einen Trainer des
Clubs fest vermittelt, derim Union-
Trainingsanzugzusammen mit den
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Ich hatte in meinem Leben sehr viel
Glack mit meiner Familie, meinen
Freunden und mit meinem Sport. Ein
Stuck davon will ich weitergeben.”

PHILIPP LAHM, KAPITAN FC BAYERN MUNCHEN UND DEUTSCHE NATIONALMANNSCHAFT

Lehrkréften die Sportstunden leitet.
IndenKlassenvier bis sechs wird
zudem eine FuBball-AG am Nachmittag
angeboten.

LUnion mdchte so mithelfen, schon
beidenJingsten die Begeisterung fiir
Sport zu entfachen. Wichtige Bausteine
fiir ein Leben mit Sport sind dabei die
Schule und der Verein®, so Dr. Cornelia
Laudamus (Schule & Soziales 1.FC
Union Berlin). Nur um FuRball geht es in
den Sporthallen aber bei Weitem nicht.
Die Union-Trainer unterstitzenden
Lehrplanund greifen den Padagogen,
die sonst oft mehrals 20 Kinder allein
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BEST PRACTICE - BEWEGUNG UND GESUNDHEIT

Gesund und munter Das Projekt 100 % Werder-Partner” erméglicht den
Partnerschulen, in den ProfifuBball hineinzuschnuppern. Im Gegenzug organisiert
der Club theoretische und praktische Unterrichtseinheiten

betreuen, helfend unter die Arme.
Erst wahrend der Fulball-AG nach
dem Unterricht steht ganz der Ballim
Vordergrund.

JUnionmacht Schule” ist dabei Teil des
tibergeordneten Projekts ,Profivereine
machen Schule”, das finanziell vom
Berliner Senat unterstiitzt wird. Neben
Unionwirken alle groen Sportvereine
der Hauptstadt mit, auch Lokalrivale
Hertha BSC.

Auf einer ahnlichen Schultourist

seit dem Friihjahr 2012 auch der
Zweitligist FC Ingolstadt 04. In
Kooperationmit TH Sports besucht der
FCI Schulen, Vereine und 6ffentliche

Veranstaltungen der Region und

weckt dabei mit Wettbewerbenund
Aktionsmodulen die Begeisterung

fir Bewegungund fiir den FuRball.
Bislang durchliefen etwa 12.000 Kinder
denFCl-Dribble-Parcours, nahmen

an Turnierenin den sogenannten
.Soccer Cages”teil oder lieRenihre
Schussgeschwindigkeit messen. Auf
die Bestenwartet ein grofes Finale mit
der Méglichkeit, die ,Groken" vom FCI
personlichzu treffen.
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JImkommenden Jahr méchten wir
noch mehrKindern die Teilnahme
ermdglichenundihnenso
Begeisterung an Bewegungund
FuRballleidenschaft vermitteln”, sind
sich die Verantwortlichen des FClund
Ex-Profi Torsten Holm, der das Projekt
durchfiihrtund selbst drei Jahre fiir
Ingolstadt auf dem Platz stand, einig.
Fest eingebundenist das Projekt zudem
in das weitere soziale Engagement

der ,Schanzer” (so die historische



Bezeichnung der Ingolstédter), wie etwa
in FuBballschulen und Feriencamps,

wo sich die Aktionsmodule ebenfalls
groRer Beliebtheit erfreuen.

Einen iiberaus erfolgreichen Projekt-
Abschluss feierte bereits im Sommer
2013 Bundesliga-Aufsteiger Eintracht
Braunschweig. Mehrals 150 Madchen
und Jungen aus fiinf Braunschweiger
Kinder-und Jugendzentren spielten
beim Finalturnier der Charity-Aktion

,Eintrachtkickt”um den Sieg-allen
wurde indenvergangenendrei

Jahren durch die Kooperationder
Eintracht mit der Volkswagen-Bank
eindreimonatiges professionelles
FuRballtraining geboten. Eintracht-
Trainer Frank Gunkel arbeitete alle
zwei Wochen fir jeweils 90 Minuten
mit den Nachwuchskickern. Dariiber
hinaus wurde jedes Kind mit Trikot,
Turnbeutel und FuRball fiir die Zukunft
perfektausgeriistet und zu einem
Braunschweiger Heimspiel eingeladen.

~Wirwerten,Eintrachtkickt'als groen
Erfolg, dennwir sind iberzeugt davon,
dass das Training die Teilnehmer in
ihrer sportlichen und personlichen
Entwicklung weitergebracht hat”, sagt
Nils Rodermund, Leiter Sponsoring

der Volkswagen Financial Services AG.
,Solche Projekte und Turniere inund fir
Braunschweigsind aus unserer Sicht
wichtig, umKinder und Jugendliche
dazuzumotivieren, sichzubewegen.
Und eine bessere Motivationals

das Eintracht-Trainingund den
abschlieBenden Stadionbesuch hatte
esindenvergangenendrei Jahren aus
unserer Sicht nicht gebenkdnnen.”

Als Vorreiter des sozialen Engagements
in Schulenund Vereinen der Umgebung
gilt unumstritten Bundesligist

SV Werder Bremen. Die Norddeutschen
startetenbereits 2002 die Kampagne
,100 Schulen-100 Vereine”, welche
mit jeweils 100 Partnerschulenund
Partnervereinen anden Start ging.

Seit 2010 kooperiert Werder unter

demNamen,100 % Werder-Partner”
zusatzlich mit jeweils 25 Kindergarten,
Grundschulen, sozialen Einrichtungen
und Ausbildungsbetrieben.

Das Projekt ermdglicht den Partnern
einerseits, in den ProfifuBball im
Weser-Stadion hineinzuschnuppern.
Der Besuch des Werder-Trainings
oder der Heimspiele, die Teilnahme

an Projektwochen sowie die
regelmaRigen Fortbildungen sind
aber nur eine Seite der Partnerschaft.
Immer wieder gestaltet der Club
theoretische und praktische
Unterrichtseinheiteninden
Partnerschulenund organisiert
wochentlich die eminent wichtigen
zusatzlichen Sportstunden. Zudem
konnen sich die Schulmannschaften
mit den Werder-Jugendteams messen.

,Es gehtuns darum, die dauerhafte
Entwicklung des Sportsinunserer
Region zu unterstitzen, natirlich
insbesondere imKinder-und
Jugendbereich. Zudem méchten wir
junge Menschen fir Themen wie
Fairplay, Antidiskriminierung und
Gewaltpravention sensibilisieren”, sagt
Geschéaftsfihrer Klaus-Dieter Fischer.
JNicht zuletzt wollen wir natiirlich die
Jugendlicheninunserem Einzugsgebiet
fir Werder Bremen begeistern.”

Unter dem Namen ,100 %

Werder WorldWide" ist das
Partnerschaftsprogramm inzwischen
auchinternational bekannt und tatig.
Ein groRer und wichtiger Partner

ist dabeidie Scort Foundation, die
inihrem Partnerschaftsprogramm
,The Football Club Social

Alliance" europaische
ProfifuRballclubs vernetzt und

mit ihnen weltweit soziale FuRkball-
Ausbildungsprogramme fir
benachteiligte Kinder, Jugendliche
und junge Erwachsene durchfihrt.
Zusatzlich engagiert sich Bremen
unter der Schirmherrschaft des
ehemaligen Werder-Profis Wynton
Rufer fiir Schulen, Vereine und
gemeinnitzige Organisationenin mehr
als 30 Landern.
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Jen Stolz

ZUruckgewinnen

i

Bundesliga-Clubs um

ie Schule war einfach nichts

fir Marco. ,Ich bingroRartig
gescheitert”, sagt erund auch nicht
viel mehr. Er hat esimmer wieder
versucht. Dann starb der Onkel, kurze
Zeit spater der Opa, und Marcos letzter
Versuch, in der Schule anzuknipfen,
endete in Trauer. Ohne Abschluss,
miese Noten, fiir Arbeitgeber wird er
ohne Hilfe niemals ein Auserwéhlter
sein.,,Dabeikannich gut arbeitenund
anpacken.” Alle Bewerbungen endeten
mit Absagen, zeitgleich wurde er Papa.
Das Arbeitsamt vermittelte ihnandas
Jugendbiiro der Caritas, und so kamer
in den Fokus des 1.-FC-KéIn-Projekts
,1:0 fir Deinen Ausbildungsplatz!”.
Seit sieben Monatenist erin Vollzeit
als Hilfskoch in einem japanischen
Restaurant angestellt. Marco: Ichkann
Unterhalt fir meinenKleinen zahlen,
habe mein Lebenim Griff. Das macht
mich unendlich stolz.”

Vor vier Jahren startete der 1. FCKaln
gemeinsam mit dem Caritasverband
Kélnund weiteren Partnern dieses
Ausbildungsprojekt und hat aktuell

In zahlreichen Initiativen kimmern sich

auf dem Arbeitsmarkt und
helfen ihnen, Ful zu fassen.

(Stand Juli 2013) 218 Jugendliche
ineine Arbeitsstelle vermittelt.
Wir habenmit Unternehmern
inunserem Umfeld Gesprache
gefihrt, unter anderemim Stadion
Bewerberworkshops ins Leben
gerufen, bei denen sich Arbeitgeber
und unsere Jugendlichenkennenlernen
konnen. Dieser Erfolgsporntuns
an”, erklart Philipp Liesenfeld, der
neben den Bereichen Marketingund
Markenmanagement des 1. FCKaln
auchim Projektmanagement der
Stiftung tatigist.

Wahrend der vermittelten Ausbildung
oder des Praktikums bleibt die
Caritas als Ansprechpartner ander
Seite der Jugendlichen, auchder FC
steht hinter ihnen, falls es doch mal
Probleme gibt. ,Ich kann wohl fir

alle Azubis sprechen, dass es einem
natirlich Selbstbewusstsein gibt, wenn
man weil, dass der 1. FCKéln einen
unterstitzt”, sagt Marco. Durchhalten
und einen ordentlichen Job machen,
das wird durch die Verbindung zum
Proficlubzueiner Frage der Ehre.
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JchbinKalner,ichbin FC-Fan seitich
denkenkann. Dawillich niemanden
enttauschen.”

In Dortmund setzt man sich bereits

im Kindesalter mit Berufschancen
auseinander, auch hier spielt
Identifikation eine besondere Rolle: Der
Borsigplatz, im Jahre 1909 die Wiege
der Borussia, ist heute ein Stadtteil mit
vielen sozialen Herausforderungen.
Die Arbeitslosigkeit insgesamt

liegt zeitweise bei tiber 30 Prozent,
die unter Jugendlichen bei iiber

20 Prozent. Wennich die Jugendlichen
hier nachihren Berufswiinschen

frage, nennen sie FuBballprofi

oder Drogendealer”, erzahlt Volker
Pohlike, Sozialunternehmer und
Vorstand des gemeinnitzigen Vereins
,MachbarschaftBorsiglle.V".
Gemeinsam mit der BVB-Stiftung
Jleuchte auf” griindete man zu Beginn
dieses Jahres die YOUNGSTERS
akademie am Borsigplatz.

,WirwollenKindern aufzeigen, welche
Berufe es Giberhaupt gibt, ihnen eine
Idee geben, welche Ausbildung fir
welchen Beruf notwendigist”, sagt
Marco Riihmann, Projektleiter der
Stiftung. ,Neulich fragte ein Junge, was
einMaurer ist", erganzt Pohlike. Die
Schiiler werdeninzwei Altersgruppen
aufgeteilt - von sechs bis zehnund von
zehn bis 15 Jahren. Hier lernen sozial

benachteiligte Kinder auf spielerische
Artverschiedene Berufsfelder kennen”,
sagt Rihmann. Es geht nicht nur darum,
altersgerechtinteressante Berufe
kennenzulernen, sondernauch darum,
diesen Lernwegjournalistisch zu
begleiten: Recherche, Eigeninitiative
und Umsetzung. ,Zum Beispielim
Ministerium anrufen, erzahlen, was

wir vorhaben, einen Termin machen.
Fragen iiberlegen, Interviews fiihren,
Interessantes dokumentieren”,

erklart Pohlike.

Das Ergebnis sind wunderbare Videos
und das YOUNGSTERS magazin.

Die erste Ausgabe istinder Auflage
von 4.000 erschienenund war iiber

60 Seiten stark. Sogarin der Druckerei
waren die Kinder dabei.

Anstattindie Arbeitslosigkeit
abzurutschen einen Schulabschluss
schaffen, einen Lehrberuf finden
und dadurch das Selbstwertgefiihl
heben: Unter den Bundesliga-Fans
findet sich genau diese Zielgruppe,
namlichjunge Menschenunter 25
Jahren.Der 1. FCNirnbergversucht
sie direkt bei Heimspielen im Stadion
anzusprechen - gemeinsam mit der
Agentur fur Arbeit mit der ,Azubi-
Bérse”an einem Infostand. Eintracht
Frankfurt bietet ebenfalls jungen
Leutenunter 25 Jahrenim Projekt
,Joblinge” ein sechsmonatiges
Trainings-und Praktikumsprogramm
samt Mentoren an. AnschlieRend
vernetzt der Club sie mit seinen
nationalenundinternationalen
Partnern. Durchschnittlich zweivon
drei Teilnehmern (65 Prozent) konnten

auf diesem Weginbetriebliche Berufe
vermittelt werden.

Hinter der HDI Arenavon Hannover 96
wird ein Soccercourt aufgebaut, von
Jungs der Berufsbildenden Schule 6
(BBS 6). Kinder aus bildungsfernen
Familien, von der freien Wirtschaft als
Lnicht ausbildungsfahig” eingestuft.
Sie lachenund flachsen. Spater am
Spieltagwerden hier junge Fans

vor dem Anpfiff selbst noch einmal
gegendasrunde Leder treten. Es
istihr Soccercourt, er gehort der

BBS 6.2010 gewannHannover 96
mit dem BBS-6-Schulprojekt,,Deine
Zukunft” denmit 10.000 Euro
dotierten Integrationspreis des

DFB. Von dem Geld wurde der Court
gekauft. Die Schiiler stellen seitdem
nicht nur den Court, sondern auch die
Schiedsrichter und die Turnierleitung.
Diese Fahigkeiten habensie durch die
Unterstiitzung des Niedersachsischen
FuBballverbands erlangt.

JFurmanche Jungs ist dieses Projekt
eine Art letzte Chance”, sagt Carsten
Schierholz, Oberstudienrat der

BBS 6.Hannover 96 konzipierte es
2008 gemeinsam mit dem Institut
fir Sportwissenschaft der ortlichen
Uni. Einmal die Woche treffen sich
seitdem Studenten und Schiiler in der
HDI Arena.,Sie lernen Lehrberufe
rund ums Stadion kennen und stellen
mit den Studenten Arbeitssituationen
nach. Die Studenten sammeln
praktische Erfahrung firihren
spateren Lehrerberuf undbereiten
die Schiiler auf ihre Zukunft vor”, sagt
GerritKriiger, Verantwortlicher fir

GERRIT KRUGER, VERANTWORTLICHER FUR DIE SOZIALPROJEKTE VON HANNOVER 96
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die Sozialprojekte von Hannover 96.
Und zusatzlich gibt es immer die
Méglichkeit, rund um den Soccercourt
zu arbeiten. Mittlerweile kooperiert
dieses Projekt mit weiteren
MafBnahmen des Bundesliga-Clubs. So
haben unter anderem Partnerschulen
die Moglichkeit, den Soccercourt
sowie die Schiiler der BBS 6 fiir die
Turnierleitung zu buchen.

Wer chillen will, kann gehen”,

sagt Volker Pohliike, wenn beiden
YOUNGSTERS in Dortmund alle nur auf
den Sofas limmeln. ,Ohne Bereitschaft
lauftnichts, aber wer mitmacht, kann
extrem profitieren.” Das gilt so fur
alleberufsbezogenen Projekte der
Bundesliga-Clubs. Und auch das:,,Ohne
die Unterstiitzung der Bundesliga

ware der Kick nicht so groR." Das hat
wiederum Marco aus Kéln gesagt, bevor

er die Zwiebeln geschickt fein wiirfelt. MARCO RUHMANN, BVB -STIFTUNG , LEUCHTE AUF*

Beim Projekt,1:0 fir Deinen Ausbildungsplatz!” hilft der
1.FCKoln Jugendlichen zwischen 14 und 22 Jahren beim Einstiegins Berufsleben
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— BEST PRACTICE - GEWALTPRAVENTION UND ANTIDISKRIMINIERUNG

Aggressionsabbau
auf der Matte

Ob gezieltes Coolnesstraining oder
kulinarische Einladung: Die Bundesliga-Clubs
engagieren sich in vielen Projekten im Kampft
gegen Gewalt und Diskriminierung.
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ssind oftkleine
Empfehlungen, die grofe
Auswirkungen haben. ,Wenn Lewis

Holtby sich vor eine Schulklasse
stelltund erklart, wie schadlich das
Rauchenist, hat das eine andere
Wirkung, als wenn ein Lehrer oder
Arztzudenjungen Leuten spricht”,
weilk Kathrin Barth. Sie hat beim 1.

FSV Mainz 05 schon eine Menge
Erfahrungmit Praventionsprojekten
gesammelt. Und dabeigehtes
manchmal schlicht darum, aufzuklaren,
was weitverbreitete Suchtmittel wie
Zigaretten oder Alkohol anrichten.
Wenn wir dafiir einenbekannten
FuRballer gewinnen, der Woche fiir
Woche in der Bundesliga spielt, bleibt
das beidenKindern eherim Gedéchtnis
haften.”Neben deminzwischenin
England beschaftigten Nationalspieler
Holtby hat sich auch FSV-Torwart Heinz
Miiller schon vor Jugendliche gestellt,
um Aufkldrungsarbeit im Rahmen des
sogenannten ,05er Klassenzimmer”
zu leisten.

Die Rheinhessen haben neben dem
,05erKlassenzimmer”auchden,05er
KidsClub*, die ,05er Youngsters"und
die ,05er Classics”im Bereich CSR
(Corporate Social Responsibility)
angesiedelt. Der gesellschaftlichen

und sozialen Verantwortung gerecht
werden - so lautet das Motto.

.Wir engagieren uns, weil wir als
Représentant der Stadt positiven
Einfluss nehmen wollen”, erklart die fir
den CSR-Bereich zustandige Stefanie
Reuter. ,Wir haben es durch den Fulball
vielleicht etwas einfacher, uns bei
Themen Gehor zu verschaffen, die nicht
sointeressant wirken.”

Kathrin Barth sorgt dafir, dass
Kontakte zu deninsgesamt

25 Partnerschulen hergestellt oder
Workshops ausgerichtet werden.

Mit der Unterstiitzung von Experten
wie dem Ordnungsdienst, dem
eigenen Fanbeauftragten David
Moschner, Matthias Schoffel vom
Fanprojekt Mainze.V., ortsanséssigen
Polizeistationen oder Partnernwie
,Keine Macht den Drogene. V" der
Stiftung ,Mainzer Herz" oder dem
,Malteser Hilfsdienst e. V." kommen
regelmaBig Préventionstage
zustande. Partnerschulen sind

dabei die Realschulen plus Alzey und
Langenlonsheim. Und mit dem Rudi-
Stephan-Gymnasium aus Worms findet
beispielsweise ein ,Deeskalationstag”
inder Coface Arena statt, um den Wert
von gewaltfreien Konfliktldsungen zu
vermitteln.

Mit dem eigens ins Leben gerufenen
Verein,Mainz 05 hilfte.V"konnen
Patenschaftenfiir soziale Projekte
iibernommenwerden. Gisela Gorisch
hilft gemeinsam mit AnitaKlein, die
passenden auszuwahlen. Einesist

die Unterstiitzung fir ,Raufen nach
Regeln” - ein Projekt, das auf den ASV
Mainz 88, einenbundesweit bekannten
Ringerverein, zurlickgeht. ,Kinder mit
Migrationshintergrund und hohem
Aggressionspotenzial, oft aus prekaren
Familienverhéltnissen, werden animiert,
ihre iiberschissigen Krafte ingeordnete
sportliche Bahnenzubringen, sprich
auf die Matte”, sagt Gisela Gorisch, die
sich ehrenamtlich engagiert. ,Durch
dieses ganzheitliche Projekt stehen

die Raufbolde stramm?, erlautert sie
undlacht. ImMittelpunkt steht der
aggressionsabbauende Ringerunterricht.
JUnserer Sportist zudemwunderbar
inder Lage, denKindernsichselbst

und anderengegeniiber Respekt
zuvermitteln, und auf der Matte

wird Integration lebendig”, so Tolga
Sancaktaroglu, der Vorsitzende des
ASVMainz88e.V.Der 1.FSV Mainz 05
unterstitzt das Projekt mit 5.000 Euro.

Sport schafftesimmer wieder,
Menschen unterschiedlicher sozialer
und ethnischer Herkunft zu verbinden;
der FuRball schiirt aber oft auch
Emotionen, die inunsportliches
Verhalten miinden. Und mitunter
auchin Gewalt. Um diesem Missstand
vorzubeugen, bestehtin Hamburg
und Stuttgart das Praventionsprojekt
.Zweikampfverhalten”. Dabei geht
esum ein Coolnesstraining, das
sichanMadchenund Jungen von

13 bis 18 Jahrenrichtet, die durch
Unsportlichkeit im FuBball (oder

im Alltag) aufgefallen sind. Die
Kombination von FuRballtraining,
sozialem Lernen und konfrontativer
Padagogik schafft nachhaltige
Lernerfolge. Daher unterstiitzen einige
HSV-und VfB-Spieler neben weiteren
Profisportlernund Ehrenamtlichen
aus ganzunterschiedlichen Bereichen
diese dreimonatigen Intensivkurse,
die Regelnund Werte vermitteln,



Mit 25
Partnerschulenarbeitet
der 1.FSV Mainz05in
seinem ,Klassenzimmer"
zusammen. Mit Schiilern
der Goethe-Hauptschule
besuchte 05-Profi
Heinz Miiller die ortliche
Uniklinik

1

denBewegungsdrangregulierenund
beachtlichen Erfolgzeigen.

Beim Hamburger SV wird das Projekt
Uiber die Sponsoring-Initiative

,Der Hamburger Weg" geférdert,
,monetar und auch kommunikativ”,
erklart Jochen Langbein vom Team
Hamburger Weg. ,Jugendliche,

die auffalliggeworden sind, sollen
sich selbst hinterfragen, umihre
Aggressivitét besserin den Griff zu
bekommen und auf Provokationen
anders zureagieren.” Dabej hilft

es, dass sichinden Jahrender
Zusammenarbeit auch Prominente
einbinden lieRen - 2010 leitete der
damalige HSV-Co-Trainer und spétere
Cheftrainer Michael Oenning eine
Trainingseinheit, 2011 diskutierte
HSV-Spieler Mladen Petric mit

Jugendlichen iiber das Thema
Unsportlichkeit und Gewalt im FuRball
und im Alltag. Und 2012 sind Kurse
auch erstmals in Kombination mit
Basketball-und Handballtraining
durchgefiihrt worden.

Praventives Engagement betreiben
mittlerweile viele Clubs -und das

auf ganzunterschiedliche Art.
Beispielsweise hat der FC Augsburg
das Projekt, Augsburg Calling”ins
Lebengerufen, umeigene Fans

und die von Gastmannschaften
zusammenzubringen. Friedliche
Begegnungenim Rahmen eines
Bundesliga-Spiels sind das erklarte
Ziel des Konzeptes. Mit Erfolg: Die
Gastfreundschaft der Augsburger
Anhanger und Biirger hat dazu gefiihrt,
dass die ersten sogenannten ,Recalls"
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inbefreundeten Stadten wie Bremen
veranstaltet wurden.

Ahnliche MaBnahmen lassen sich bis

in den AmateurfuRball verfolgen.

Beim Bundesliga-Aufsteiger Hertha
BSCwerdenimRahmen der sozialen
Initiative ,Berliner Freunde"kulinarische
Anreize fiir ein besseres Miteinander

im Berliner FuBballverband (BFV)
geschaffen. Deren Mitgliedsvereine
konnen beiihrenHeimspielen, egal ob
bei den Minis oder der Altliga, bei den
Frauen oder denHerren, den Gegner
und den Schiedsrichter vorher zu einem
gemeinsamen Friihstiick einladen

und bekommen dafir eine finanzielle
Unterstitzung. Damit ist meist schon
die Basis fiir einen fairen Spielverlauf
gelegt. Weil kleine Gesten oft eine grolie
Wirkungbesitzen.
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Helfen
wWo Hilfe

gebraucnt
WIrC

Wenn Menschen
geraten, stehen
viele Bundesliga-Clubs
oft mit unbirokratischen
Malnahmen bereit.




trategische Weitsicht und

ausgefeilte Konzepte nutzen
meist wenig, wenn Menschenvon
unvorhersehbaren Ereignissenwie
Naturkatastrophen oder individuellen

Schicksalsschlagen betroffen sind.
Hierist schnelles Handeln und groRes
Vertrauen gefragt. Was jedoch nicht

bedeutet, dass Hilfe in Notsituationen
keinem Planfolgt.

Seit 2005 biindelt der FC Bayern
Miinchen seine zahlreichen Aktivitaten
indiesem Bereichin dem 2005
gegriindeten ,FCBayernHilfee.V.".
|dee und Zweck: die selbstlose

Unterstiitzungunschuldigin Not
geratener Menschen. Hier wurden

seit geraumer Zeit neue Wege
beschritten. Nach den abgeschlossenen
Projekten der Welthungerhilfe und

des Malteser Hilfsdienstes in denvon
der schrecklichen Flutkatastrophe
2004 heimgesuchten Regionenin

6l
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Siidostasien - hier flossen insgesamt
450.000 Euro - hat sich der Vorstand
dieses Vereins fir die Zukunft neue
Schwerpunkte gesetzt.

,Wirwollenuns jetzt mehrim
deutschsprachigen Raum engagieren”,
sagt Karl Hopfner, der Vorsitzende,
wvor allem Mitgliedern des FC Bayern
und unserenvielen Fanclubmitgliedern,
die ohne eigenes VerschuldeningroRe
Schwierigkeiten gekommen sind, gilt
jetztvorrangigunser Augenmerk.”
Und Hopfner, auch Vizeprésident des
FCBayernMinchen, fihrt aus: ,Wir
nehmenuns Einzelschicksalenan,

aber dariiber hinaus unterstiitzen wir
auch Institutionen, die sich die Hilfe
notleidender Menschen auf die Fahnen
geschriebenhaben.”

Die Unterstiitzung der Dominik-
Brunner-Stiftung dient als gutes
Beispiel. Zur Erinnerung: Dominik
Brunner wurde im September 2009
von zwei Jugendlichen am Miinchener
S-Bahnhof Solln erschlagen, nachdem
er zuvor vier Schiiler vor ihnen hatte
schiitzenwollen. Er gilt als Vorbild fir
Zivilcourage.

Die Dominik-Brunner-Stiftung will
Menschenund deren Angehdrigen
helfen, die wegenihres selbstlosen

. -
.fl =

" Teufelskerle '-'rHI‘ 200

Handelns oder aus anderen Griinden
unverschuldet gesundheitlich

oder finanziellinNot geraten. Die
verantwortlichen Personen des
,FCBayernHilfee.V"* zudenen
nebenHopfner als stellvertretende
Vorsitzende der Vorstandsvorsitzende
des FCBayern Miinchen, Karl-Heinz
Rummenigge, sowie Président
UliHoeneR zahlen, garantieren,

dass mit den Spenden schnell und
unbirokratisch Hilfe geleistet wird.
Hopfner unterstreicht: ,Alles lauft
ehrenamtlich ab, es entstehenkeinerlei
Kosten, die Spendenbetrage kdnnen
somit satzungsgemaR eins zu eins
verwendet werden.”

Das Geld kommt bei den Richtigen

an. Mit der Stiftung,Lichtblick
Hasenbergl” sind in Miinchen rund

80 Kinderund Jugendliche, die unter
extrem schwierigen Bedingungen
aufgewachsen sind, betreut worden.
Die ,Elterninitiative Krebskranke
Kinder e.V:"unterstitzt Elternund
Geschwister der Erkrankten. Und schon
seit Jahren hilft man der ,Minchner
Tafele. V", die wochentlichrund 18.000
Birger in Miinchen mit Lebensmitteln
versorgt.

Traditionell engagiert sich auch der
1.FCKaiserslautern auf dem sozialen

Beiden,,Betze Engeln”
ibernehmen Spieler
Patenschaften fiir soziale
Projekte

Sektor. Als |[deengeber gilt der
ehemalige Prasident Norbert Thines,
dernoch heute als Vorsitzender

das Projekt ,arm-alt-allein” leitet,

das sich ehrenamtlich fiir altere
Mitmenschen einsetzt. Der Pfalzer
Traditionsclub verspiirt generell eine
grolRe Verantwortung auf diesem
Gebiet und biindeltim sozialen Projekt
.Betze Engel” seine Hilfe. Dadurch
werden sechs Einrichtungen durch
Spendenaufrufe oder PR-Aktionen
unterstitzt. Der Grundist einfach,

wie Pressesprecher Christian Gruber
erldutert: ,Der FCK hat aufgrund seiner
besonderen Positionin der Geschichte
des deutschen FuRballs und seiner
Stellung in der Stadt, inder Region

und im eigenen Bundesland eine ganz
besondere soziale Verantwortung.”
Und: ,Dieser wollen wir als lebendiger
Bestandteil des sozialen Lebens der
Stadt aktiv nachkommen. Wir wollen
sowohl direkt helfen als auch tiber
unsere offentliche Aufmerksamkeit fiir
die Projekte unter dem Dach der,Betze
Engel’ werben”

Ein Beispiel daftirist das Projekt
,Mama/PapahatKrebs”, das dank

der Aktivitat des ehemaligen FCK-
Spielers Martin Amedick beiden ,Betze
Engeln” gelandet ist. ,Hier werden
Kinder, deren ElternanKrebs erkrankt
sind, in einem sozialpsychologischen
Projektbetreut und es wird ihnen

eine Auszeit von der harten Realitat
ermdglicht”, erldutert Pressesprecher
Gruber. Dem Club liegt es besonders
amHerzen, die privilegierten Profis fir
die Belange notleidender Menschen zu
sensibilisieren. Gruber:,Jedem Projekt
ist ein Spieler als Pate zugeordnet.
Zudem stellenwir die Projekte vorund
werbenum aktive Unterstiitzung der
Spieler” So setzt sich Abwehrspieler
Florian Dick fir die Lebenshilfe Bad



KARL HOPFNER, VORSITZENDER FC BAYERN HILFEE. V.

Diirkheim ein - diese Einrichtung
arbeitet mit geistigbehinderten
Menschen. Als Pate fir die Einrichtung
der beruflichenund sozialen Integration
fiir Menschen mit Behinderungen
(,Westpfalz-Werkstatten)wirdin
Zukunft Teammanager Roger Lutz
fungieren. In der Vergangenheit

sind auch Martin Amedick (jetzt SC
Paderborn), Srdjan Lakic (jetzt Eintracht
Frankfurt), Pierre De Wit (jetzt MSV
Duisburg) oder Alexander Baumjohann
(jetzt Hertha BSC) eng eingebunden
gewesen - dazu gehérte dann auch, auf
dem Lauterer Weihnachtsmarkt aus
der Weihnachtsgeschichte vorzulesen

Durch
Blutspende-Aktionen
hilft der MSV Duisburg
vielen kranken und
verletzten Menschen

oder wahrend eines Freizeitturniers
als Schiedsrichter aufzutretenund
Autogramme zu schreiben.

Nicht nurim Stidwesten, sondern
auch tief im Westen profitieren
insbesondere Kinder sowie in Not
geratene und kranke Menschen. ,In
Bochum, aus Bochum, fiir Bochum -
der VfList ein Bochumer Junge” heifst
esim Leitbild des Zweitligisten, der
seinkaritatives Engagementin der
MaRnahme ,Hier, wo das Herz noch
zahlt"biindelt. Ganzin der Néhe hat
zudem der ehemalige Zweitligist
MSV Duisburg Unterstiitzung fir das
,Projekt Lebenswert” geleistet, bei dem
Kinderpatenschaftenfir arme Kinder
im Norden der Stadt ibernommen,
Sachspenden gesammelt und Unikate
versteigert wurden.

Dirk Nowitzkizeigt seineriesigen
Hénde und Fiike. ,Meine sind
groRer” sagt der Basketballstar aus
derNBA.,Ja, aber vor dem Tor bist
dusokleinmitHut" kontert Bayerns
Torhiiter Manuel Neuer und zeigt
mit Daumen und Zeigefinger, was er
von seinem Gegeniiber halt.,Und du
hast einfach nur eine groRe Klappe®,
blafft Nowitzkizuriick. Mit diesem
lustigen TV-Spot duelliertensich
die beiden Stars bereits vorihrem
gemeinsamen Benefizspiel, dasim
Juni 2013 in Wiirzburgausgetragen
wurde, der Heimatstadt von
Deutschlands bestem Basketballer.
Estratenan:die Dirk Nowitzki
Stiftung gegen die Manuel Neuer
Kids Foundation. Mit dabeiwaren
diekickenden Lieblingsstars der
Kids, unter ihnen Lukas Podolski,
Mats Hummels, Stefan Kiefling
oder llkay Giindogan. Der Erlos des
Spektakels gingan das Projekt
JFuRball trifft Kultur”, das von der
Bundesliga-Stiftungunterstiitzte
Integrationsprojekt von LitCam.
.Kicken fiir einenguten Zweck”
nennendie Fulballer diese
besondere, schon traditionelle
Formdes zivilgesellschaftlichen
Engagements von Sportprofis.
Benefizspiele sind eine beliebte
Maoglichkeit des ProfifuBballs,
Guteszutun.Im Frihjahr 2013
etwa traten Lukas Podolskis
Freunde gegen Freunde von Per
Mertesacker an-zugunstenvon
deren Stiftungen. RegelmaRig
organisiert auch der Deutsche
FuRball-Bund (DFB)in Abstimmung
mit der DFL Deutsche FuRball
LigaBenefizspiele der deutschen
Nationalmannschaft, deren Erlose
andie DFB-Stiftungen sowie

die Bundesliga-Stiftunggehen.
Genausowie viele Bundesliga-Clubs
Freundschaftspartienbestreiten,
deren Einnahmen notleidenden
Menschen zuflieRen - wie zuletzt
denHochwasseropfernim Osten
und Siiden, denenauch der Erlés des
Abschiedsspiels von Michael Ballack
zugutekommt.
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Nicht in die

Neben dem Sport die
berufliche Ausbildung
nicht vernachlassigen -
vor dieser Aufgabe
stehen alle Sportler. In
Paderborn versucht man,
sie dabei bestmaglich
zu unterstiutzen. Auch
die Bundesliga-Stiftung
selbst engagiert sich
fur die

iInsgesamt.




sistder Traum fastaller

jungen FuRballer: kaum
jemand, der nicht angibt, spater
Karriere als Profimachen zu wollen.
Doch der Wegnach obenist so
steinigwie beschwerlich. Selbst

wer geniigend Talent mitbringt,
besitzt keinerlei Garantie, davon
spater seinen Lebensunterhalt
bestreitenzukénnen. Viele junge
Spieler denken nicht daran. Oder

sie wollen nicht daran denken®, sagt
Neele Bauning vom SC Paderborn 07.
,Dabeischaffenesselbstinden
Nachwuchsleistungszentren nur

die wenigsten.” Die furr das soziale
Marketing und Projekte zustandige
Ansprechpartnerin kann deshalb auf
eine Ortliche Initiative verweisen,
vonder der Zweitligist profitiert.

Die Malknahme ,PASST" steht fiir
Partnerschaft fir Ausbildung und
SportinPaderborn. Bereits seit
2006 ist sie auf leistungsstarke
Talente unterschiedlichster
Couleurs ausgerichtet, um sportliche
Ambitionenund die berufliche
Ausbildung reibungsloser miteinander
zuverzahnen. ,Junge Sportler sollten
nicht zu frih in die Einbahnstrafe
abbiegen”, verdeutlicht Neele Bauning.
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Ligaprasident
Dr.Reinhard Rauball, Fecht-
Olympiasiegerin Britta Heidemann
und Christian Seifert, Vorsitzender
der DFL-Geschaftsfiihrung

4

.

PASST" unterstiitzt viele verschiedene Sportler, ihre sportlichen
Ambitionen mit der beruflichen Ausbildung zu vereinen

Mitinitiator des als offenes Angebot angelegten Projekts ist
Ralf Pahlsmeier, der die Besonderheiten vor Ort erklart. ,Die
Spitzensportvereine schlagen uns die Sportler vor. Nach einer
Bewerbungwerden sie intensiv beraten - fiir den schulischen
oder beruflichen Weg." Schlisselfunktionen nehmen dabei
das auf die Ausbildung von IT-Fachkréaften spezialisierte
Siemens Berufskolleg sowie die Paderborner Unternehmen
Benteler und Wincor-Nixdorf ein. Sportler, die sich fir diesen
Wegim weitldufigen Ahorn-Sportpark entscheiden, haben
bessere Méglichkeiten, Trainingund Wettkampfe in eine
berufliche Ausbildung einzupassen. Pahlsmeier sieht ein
,Gebenund Nehmen" - es gehe immer darum, einen Weg zu
finden, der mit der sportlichen Belastung zu vereinbareniist.
InPaderborn nehmen auch Sportler aus anderen Sportarten
andem Projekt teil. Und natirlich FuBballer. ,Die treten
strukturierter und disziplinierter auf als frither”, erzahlt
Pahlsmeier. Mdglich macht das einin Deutschland einmaliger
Zusammenschluss von acht Spitzensportvereinen zur Forum
Paderborner Spitzensport gGmbH. , Basketball, Fukball, Golf,

Schielsport, Squash, Baseball, Schwimmen und Leichtathletik
nutzen nun bereits seit acht Jahren Synergien und betreiben
gemeinsam das Paderborner Sportinternat”, so der Forums-
Geschéftsfihrer und Geschéftsfihrende Vizeprasident des
SCPaderborn 07, Martin Hornberger.

Als padagogischer Koordinator fungiert Volker von Biilow,
der am Sportinternat die schulische und nachschulische
Betreuung vornimmt. Der Faktor Zeit sei enorm wichtig, um
alles unter einen Hut zu bringen. Der an der Lise-Meitner-
Schule tatige Lehrer spricht von drei Saulen. ,Schule, Sport
und Persénlichkeit - davon darf nichts ins Wanken geraten.”
Denn: ,Wenn die schulische Leistung nachlasst, leidet darunter
die sportliche Leistung. Umgekehrt gilt das genauso.” Ferner
sei es elementar, die Eltern von diesem Weg zu iiberzeugen,
,dahabeichfestgestellt, dass die berufliche Perspektive
mehr an Bedeutung gewinnt." Die tagliche Arbeit sei ein
Spagat, ,denn wenn einer nur noch Sport und Schule im Kopf
hat, ist das auch nicht hilfreich.” Ergo diirfe einerseits die



Freundin oder der Freund auch malins Internat kommen,
andererseits werde halt auch die Wasche selbst gemacht.
JUnsist es ein Anliegen, dass sich die jungen Sportlerin allen
Bereichenweiterentwickeln.”

DassinPaderborn Talente aus verschiedenen Sportarten
zusammenkommen, passt gut dazu, dass sich tibergreifend
der FuBball und andere Sportarten um einen Schulterschluss
bemihen. Besonders zeigt sich dies in der Kooperation
zwischen der Bundesliga-Stiftungund der DFL Deutsche
FuBball Liga mit der Deutschen Sporthilfe, die das Ziel
verfolgt, den olympischen Spitzensport in Deutschland zu
fordern. Seit 2008 besteht diese Partnerschaft, bei der
speziell die aussichtsreichsten Nachwuchsathleten mit
einer Perspektive auf Olympiaim Fokus stehen. Neben

einer finanziellen Férderung geht es vor allem darum, die
Aufmerksamkeit auf die Arbeit der Sporthilfe und die
olympischen Sportarten zu lenken, die anders als der Fulball
nicht soim Fokus der 6ffentlichen Aufmerksamkeit stehen.
.Der FuRball hatinnerhalb der deutschen Sportfamilie

eine besondere Stellung und steht gerade deshalb in

der Verantwortung, andere Sportartenund Sportler zu
unterstiitzen”, begriindet Christian Seifert, Vorsitzender der
DFL-Geschaftsfiihrung, das Engagement.

Einer breiten Offentlichkeit bekannt wurde die Kooperation
nicht zuletzt durch die im Jahr 2009 breit angelegte
Kampagne ,Sportler fir Sportler”. Damals standen die
FuBballspieler Gerald Asamoah, Diego Benaglio, Clemens
Fritz, Thomas Hitzlsperger und Bernd Schneider sowie der
Trainer Felix Magath zusammen mit den von der Sporthilfe
geforderten Spitzenathleten Ole Bischof, Britta Heidemann,
SteffiNerius, Lena Schéneborn und Matthias Steiner vor der

Kamera. Den pragnanten Spots folgten nicht nur zwei weitere

TV-Kampagnen, sondern auch vielfaltige Maknahmen wie

Aktionstage in allen Bundesliga-Stadien oder die namentliche

Unterstitzungaller Spieler der Bundesliga und 2. Bundesliga
dervonder Sporthilfeins Leben gerufenen Initiative ,Dein
Name fiir Deutschland”.

2013 wurde die Partnerschaft entscheidend ausgebaut.
Seit Juli hat die Bundesliga-Stiftung die Férderung der
Nachwuchselite ibernommen und unterstiitzt die Deutsche
Sporthilfe mitjahrlich iber 600.000 Euro.

Derzeit sind mehr als 150 Athleten aus 25 Verbandenin
das Forderprogramm aufgenommen; jeder Athlet kann
eine personliche Férderung bis zu 4000 Euro im Jahr
abrufen: 2000 Euro als einmalige Préamie, weitere 2000
Euro bedarfsgerecht fiir WeiterbildungsmaBnahmen oder
Zuschisse fur Trainingslager etc. Geschlossen wurde der
Vertragzunachst bis zu den Olympischen Spielen 2016
inRio. Dass es sich aber um eine langfristige Verbindung
handelt, daran lassen nicht nur die Partner keine Zweifel:
.Die Unterstiitzung anderer Sportartenund Sportlerist
auch ein Anliegen der Clubs: Wir selbst haben uns daranin
der Vergangenheit gerne beteiligt. Die Kooperation von DFL
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und Bundesliga-Stiftung mit der Deutschen Sporthilfe ist
auf jeden Fallim Sinne des gesamten ProfifufSballs”, so
Sportdirektor Rudi Véller von Bayer 04 Leverkusen.

Der gelungene Doppelpass zwischen Profifulball und
Spitzensport im olympischen Segment ist auch in Osterreich zu
besichtigen. 2009 stellte die dortige Bundesliga den zehnten
Spieltagunter das Motto ,Leistung. Fairplay. Miteinander”, um
ein Zeichen der Solidaritdt in der rot-weil-roten Sportfamilie
auszusenden.

Dem olympischen Spitzensport fiihlen sich auch die
bekanntesten Hamburger Vereine innig verbunden. Fans des
FCSt. Pauliunterstiitzen beispielsweise mit jedem Besucham
Millerntor die Stiftung Leistungssport Hamburg. Im Rahmen
des Spendenmodells ,Nachwuchscent” flieBen 10 Cent jeder
Vollzahlerkarte in die Férderung zur Spitzensportsicherung.
Der Hamburger SV und weitere Proficlubs aus der Hansestadt
engagierensichin ahnlicher Form.

VOLKER VON BULOW,
PADERBORNER INITIATIVE ,PASST"
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Ansprechpartner Clubs - Bundesliga

Dominik Schmitz

Leiter Medien-und
Offentlichkeitsarbeit

T +4982165040-520
E presse@fcaugsburg.de
W fcaugsburg.de

Anne-Kathrin Laufmann
Direktorin CSR-Management

Tim Juraschek

Abteilungsleiter CSR-Management
T +4942143459-4300

E info@werderde

W werder.de

Eigene Organisationsform
Eigene CSR-Abteilung (seit 2008) und
SV Werder Bremen Stiftung (seit 2009)

Marco Rilhmann
Projektleiter CSR

T +492319020-3819

E marco.ruehmann@bvb.de
W bvb.de

Eigene Organisationsform
leuchte auf - Die BVB-Stiftung (seit 2012)

Auszug aus den Aktivitdten

Gezielte Unterstiitzung von sozial
benachteiligten Menschenin
Augsburgund der Region, z.B.im
Projekt ,Warmestube"
Innovativer Beitragzur
Gewaltpravention durch die
Foérderung des Kennenlernens und

Dachmarke fiir das Engagement
WERDER BEWEGT - LEBENSLANG

?

WITADOIR EIWE T

Auszug aus den Aktivitdten

Die sechs Themenbereiche
lebenslang griin-weil, aktiv,
gesund, tolerant, hilfsbereit und
umweltbewusst beherbergen
zahlreiche Projekte zur Férderung

Dachmarke fiir das Engagement
leuchte auf - Die BVB-Stiftung

Auszug aus den Aktivitdten

Schaffung von Bildungszugangen
und beruflichen Perspektiven fir
Kinder und Jugendliche, z.B. durch

Zusammenkommens mit den Fans
anderer Vereine durch das Projekt
+Augsburg Calling”

eines gesunden und nachhaltigen
Lebensstils fir Menschen
jeden Alters und thematisieren
Antidiskriminierung und Toleranzin
allenBereichen

* Projektbeispiele: ,SPIELRAUM",
,100 % Werder-Partner”, ,60plus”

die ,YOUNGSTER akademie am
Borsigplatz”

* Projekte zur Integration,
Vélkerverstandigung und politischen
Aufklarung, z.B. durch das ,BVB-
Lernzentrum*

* EinbindungvonFansindas
Engagement der Stiftung, z.B. durch
die Fanclub-Projektausschreibung
,schwarz-gelbe Familie”



Tom Koster
Pressesprecher

T +492112380-137
E tkoster@f95.de
W f95.de

Carsten Knoop
Pressesprecher/Medienbeauftragter
T +496995503-130

E cknoop@eintrachtfrankfurt.de
W eintracht.de

Sebastian Neuf

Organisatorische Leitung FuRballschule
T +4976138551-647

E neuf@scfreiburg.com

W scfreiburg.com

Eigene Organisationsform
Achim-Stocker-Stiftung (seit 2004)
Forderverein Freiburger
FuRballschule e.V. (seit 2004)

Auszug aus den Aktivitdten

* HilfeinNotsituationen und fir kranke
Menschen, z.B. durch Unterstiitzung
des Medikamentenhilfswerks
,actionmedeor”, des Kinderhospizes
.Regenbogenland”, des Ambulanten
Kinderhospizdienstes oder der
LELFMETERSstiftung"

Auszug aus den Aktivitdten

» Schaffungvon Bildungschancen
und beruflichen Perspektiven fir
Jugendliche, z.B. durch das Projekt
,JOBLINGE" oder die ,BildungsArena”

* Engagement fiir soziale und
kulturelle Initiativenin der Region
Rhein-Main

Dachmarke fiir das Engagement
Achim-Stocker-Stiftung

und Férderverein Freiburger
FuBballschulee.V.

vty
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Auszug aus den Aktivitdten
* Unterstiitzung des Ehrenamts im
FuRballbreitensport

» Aufklarungsarbeitzum Thema
Diskriminierung, beispielsweise
im Projekt ,F.ARE"

* Beitragzur Integration straffallig
gewordener Jugendlicher durch
Kooperation mit der JAA Diisseldorf

» Unterstiitzung sportbezogener,
regionaler Projekte und

Bewegungsforderung fiir Kinder, z. B.

inden Projekten ,Eintracht mit der
Jugend” oder der ,AOK-Pausen-Liga"

» FoérderungderJugendarbeitim
Bereich des FuRballsports beider
Geschlechterin Freiburgund
der Regionunter besonderer
Beriicksichtigung der Integration
auslandischer Jugendlicher, u.a.in
denProjekten ,Fiichsletage” und
,Freunde statt Fremde"

* Ausrichtungzahlreicher
Grundschulturniere zur
Nachwuchsférderung
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Ansprechpartner Clubs - Bundesliga

Nicolas Heckel

Leiter Fanwesen

T +49911976768-90

E heckel@greuther-fuerth.de
W greuther-fuerth.de

Stefan Wagner

Leiter Marketing

T +49404155-1038

E stefanwagner@hsv.de
W hsv.de

Eigene Organisationsform
Der Hamburger Weg (seit 2006)

Thomas Wingenfeld

Marketing

T +4951196900-154

E thomas.wingenfeld@hannover96.de
W hannover96.de

Dachmarke fiir das Engagement
96Sozial

Mike Diehl

Leitung Charity, Fanwesen,
Arenatouren

T +4972619493-224

E mike.diehl@achtzehn99.de
W achtzehn99.de

Auszug aus den Aktivitdten

* Beitragzu Gewaltpraventionund
Aufklarungsarbeit zum Thema
Gewalt durch die Initiative ,Gewalt ist
kein Spiel!”

» Férderungder Entwicklungvon
Kindernund Jugendlichendurch

Dachmarke fiir das Engagement
Der Hamburger Weg

o E—

Auszug aus den Aktivitdten
 Zahlreiche Projekte zu verschiedenen
Themenunter der Dachmarke
,Der Hamburger Weg", z.B. zur

Auszug aus den Aktivitdten

» Forderungsozialer Projekteim
Rahmender Initiative ,Vereint fir
Hannover"

* Unterstiitzungvon Partnerschulen
im Rahmen des Jugendprojekts
,96 macht Schule”

 Forderungjunger Erwachsener beim
Einstiegindas Berufsleben iiber das
Projekt ,Deine Zukunft”

Befreundete Organisationsform
Dietmar Hopp Stiftung (seit 2000)

e

Auszug aus den Aktivitdten
* Unterstiitzungzahlreicher
Projekteim Bereich Sport durch

Projekte zur Wertevermittlung
und Bewegungsforderung, z.B.
,Bleib am Ball” oder ,Das Kleeblatt
macht Schule”

Schaffungberuflicher Perspektiven
fur Jugendliche in den Projekten
,Die Ausbildungsbriicke” oder
,Praktisch gut”

» Forderungder Integrationvon
sozial benachteiligten Personen und
Menschen mit geistiger Behinderung,
z.B.indenProjekten ,AnstoRR" oder
,Unified Sports”

» Aktion,,Trinkbecher fir
Trinkwasser”: Finanzierung von
Trinkwasseranlagenin Afrika durch
Pfandbechersammlungen

die Dietmar Hopp Stiftung, v.a. zur
Bewegungsforderung fir Kinder und
zur Forderung diverser Sportartenin
der Metropolregion Rhein-Neckar

* Durchfiihrung von Spendenaktionen
zu verschiedenen Zwecken,
z.B.imRahmender
.Weihnachtsperspektiven”
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Tessa Wienstroer

Leiterin Fans/Mitgliedschaften/Soziales
T +492148660-180

E tessawienstroer@bayer04.de

W bayerO4.de

Eigene Organisationsform

Bayer 04 SportforderunggGmbH (seit 2003)

Stefanie Reuter

Marketingund CSR

T +49613137550-19

E stefaniereuter@mainz05.de
W mainz05.de

Eigene Organisationsform
Mainz 05 hilft e. V. (seit 2010)

Christian Clever

Assistent der Geschaftsfiihrung
T +4921619293-1104

E christian.clever@borussia.de
W borussia.de

Eigene Organisationsform
BORUSSIA-STIFTUNG SdbR
(seit 2010)

Karl Hopfner

Vorsitzender FC Bayern Hilfee. V.
T +498969931-7220

W fcbayern.de

Eigene Organisationsform
FCBayernHilfee.V.(seit 2005)

Dachmarke fiir das Engagement
Wir (04) helfen

Auszug aus den Aktivitdten
» Unterstiitzungvonjungenund

benachteiligten Menschenin
speziellen Projekten auf lokaler bis
internationaler Ebene, z.B.,,Bayer 04
macht Schule”, ,Special Youth Camp”,

Dachmarke fiir das Engagement
Mainz 05 hilft

©2) MAINZ 05 eV.

Auszug aus den Aktivitdten

* Teilhabe-und Bildungsangebote fiir
Kinder, Jugendliche und Senioren:
,05erKidsClub”,,05er Youngsters”
und,05er Classics”

Dachmarke fiir das Engagement
Borussiastiftet

stmet

Auszug aus den Aktivitdten
» Forderungder Integration von sozial
benachteiligten Menschen, z.B. durch

Dachmarke fiir das Engagement
FCBayernHilfee.V.

Auszug aus den Aktivitdten

* Nachhaltige Férderungund
Unterstiitzung von unschuldigin
Not geratenen Menschen durch

,SCORT*, Kinder-und Jugendhospiz
Balthasar”

Forderungdes Nachwuchses in

der Gesellschaftin Projekten

wie z.B.,Azubi-Speed-Dating",
,Gesundheitsschule Leverkusen”
Foérderung des Ehrenamts durch den
,Bayer 04 Ehrenamtspreis"”

Sensibilisierungvon Schilern

zu verschiedenen Themen wie
Auslanderintegration, Sucht-und
Gewaltpravention sowie Armut und
soziale Ausgrenzungim Projekt
,05erKlassenzimmer”

Hilfe firin Not geratene Menschen
oder karitative Einrichtungen durch
denMainzhilfte. V.

Unterstiitzungvon ,Arco Iris” oder
das Projekt ,Monchengladbacher
Méadchencamp”

Unterstiitzung von Menschen

in Notsituationen, z.B. durch die
,Monchengladbacher Tafel”
Beitrag zur Gewaltpravention,
z.B. durch Unterstiitzung des
,Zornréschene. V"

unbirokratische Hilfe, z.B. fur ein
Fanclub-Mitglied oder eine Familie
in Not

Beitrag zu Gewaltpravention und
zur Hilfe fiir von Gewalt betroffene
Menschen durch Unterstiitzung der
Dominik-Brunner-Stiftung

/1
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Katharina Wildermuth

Leitung Presse-/Offentlichkeitsarbeit
T +4991194079-150

E wildermuth@fcn.de

W fcnde

Sebastian Buntkirchen
Geschéaftsfihrer Schalke hilft!

T +492093618-0

E sebastian.buntkirchen@schalke04.de
W schalke04.de

Eigene Organisationsform
Schalke hilft gGmbH (seit 2008)

Christian Schmidt

Leiter Fanbetreuung

T +4971155007-223

E christian.schmidt@vfb-stuttgart.de
W vfb.de

Nico Briskorn

Leiter Corporate Social Responsibility

T +4953618903-450

E nico.briskorn@vfl-wolfsburg.de

W vfl-wolfsburg.de/soziales
vfl-wolfsburg.de/
nachhaltigkeitsbericht

Eigene Organisationsform
Eigene CSR-Stabstelle (seit 2010) und
Krzysztof Nowak-Stiftung (seit 2002)

Auszug aus den Aktivitdten

» Unterstitzunglernschwacher
Kinder und Jugendlicher, u.a.inden
Projekten,Kopfball Lernzentrum”
und ,FuRball trifft Kultur”

Dachmarke fiir das Engagement
Schalke hilft!

®

Auszug aus den Aktivitdten
* Unterstiitzungvon sozial
benachteiligten Menschen aus

Auszug aus den Aktivitdten

* Sensibilisierung von Kindern:
,Mit Spal und Spiel gegen Drogen
und Gewalt"

* Kinderprojekt kicken &lesen”

* Unterstiitzung von
Kindernin Notsituationen:
Olgahospital Stuttgart und
Kinderkrebsnachsorgeklinik
Tannheim

Dachmarke fiir das Engagement
Gemeinsam bewegen

N

Auszug aus den Aktivitdten

* Steigerungder Lernmotivationvon
Kindern mit dem E-Learning-Projekt
ML Wiki”

* Informationsangebote fiir junge
Erwachsene zum Berufseinstiegim
Projekt,Azubibérse”

* Partnerdes,Max-Morlock-Pokals":
FuBballturnier fiir Nirnberger
Mittelschulen, das seit 1967
durchgefihrt wird

der Region, z.B. durch das Projekt
JFuBball trifft Kultur”

* Forderungvon Bildungund
Chancengleichheit, zum Beispiel
durch die Vergabe von Stipendien
oder die Unterstiitzung der
TalentAkademie Ruhr

* Schaffungvonberuflichen
Perspektivenfir Jugendliche durch
das Projekt,Joblinge”

* Mitgliedim Landesnetzwerk
fiir Menschenrechte und
Demokratieentwicklung -
gegen Rechtsextremismus und
Menschenfeindlichkeit

* Motivationzu mehr Bewegungund
gesunder Erndhrung, unter anderem
mit dem Projekt Muuvit, dem VfL-Bus
sowie Ballschul-Fortbildungen fir die
225 Vfl-Sozialpartner

* Zahlreiche MaRnahmen zur Inklusion
von Menschen mit Behinderung

* Internationale Kooperation
mit UNICEF
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Carl Ferdinand Meidert
Geschéftsfihrer

T +49736152488-10

E ferdinand meidert@vfr-aalen.de
W vfr-aalen.de

Peter Hohne
Pressesprecher

T +4937715982-17

E presse@fc-erzgebirge.de
W fc-erzgebirge.de

Benjamin Weber

Leiter strategische Projekte

T +4930300928-150

E benjamin.weber@herthabsc.de
W herthabsc.de

Eigene Organisationsform
Hertha BSC Berlin-Stiftung (seit 2002)

Matthias Marek
Medien/Kommunikation

T +4930656688-58

E matthias.marek@fc-union-berlin.de
W fc-union-berlin.de

Eigene Organisationsform
AG Soziales der ehrenamtlichen Fan- &
Mitgliederabteilung (seit 2004)

Auszug aus den Aktivitdten

» Gezielte Unterstiitzung von sozial
bediirftigen Personen durch die
Verteilung von Freikarten

* Sozialprojekte im Zusammenhang
mit der Erstellung eines
Nachwuchsleistungszentrums

Auszug aus den Aktivitdten

* Eingliederungvonsozial
benachteiligten Jugendlichen
in verschiedene MaRnahmen
des Vereins

* Kinderbetreuungnachder
Schule, Wertevermittlung
und Bewegungsfdrderung
durchvielfaltige Angebote des
Hauptvereins

Dachmarke fiir das Engagement
Initiative Berliner Freunde
"“!}.'..'!‘.F.EEEEEE.',““‘

Auszug aus den Aktivitaten

* Beitragzur Gewaltpraventionin

den Berliner FuBballligen durch das
Projekt ,Berliner Freunde Frithstiick"

Auszug aus den Aktivitdten

* Bildungsangebote fiir Jugendliche
undjunge Erwachsene zur
Ausbildungsvorbereitungund
Starkung der sozialen Kompetenzim
Union Lernzentrum

* RegelmédRige Besuche von sozialen
Einrichtungen durch Spieler und
Trainer aus dem Profikader sowie
Vereinsverantwortliche

» Foérderungder Intergrationvon
behinderten Menschen, z.B.durch
die Unterstltzung der Forderschule
Brinlasbergoder der ,Special
Olympics”

» Forderungvorbildlicher Jugendarbeit
im Fulball mit dem Projekt
Kiez-Kicker"”

* Nachhaltige Forderung des
Zusammenhalts der Berliner mit
ihren unmittelbaren Nachbarnim
Projekt ,Hertha hautnah”

» Bewegungsforderungfir Kinder und
Jugendliche, u.a.inden Projekten
,Union macht Schule” und ,Unionin
Fahrt"
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Yvonne Oleszak

Teamleitung Offentlichkeitsarbeit
T +492349518-395

E oleszak@vfl-bochum.de

W vfl-bochum.de

Miriam Herzberg

Leiterin Presse-und
Offentlichkeitsarbeit

T +495312323-085

E miriam.herzberg@eintracht.com
W eintracht.com

Lars Toffling

Pressesprecher

T +4935575695-25

E [toeffling@fcenergie.com
W fcenergie.com

Isabel Fix

Marketing

T +4935143943-43

E isabel fix@dynamo-dresden.de
W dynamo-dresden.de

Dachmarke fiir das Engagement
Hier, wo das Herz noch zahlt

HIER, WO
DAS HERZ
'NOCH ZARLT

Auszug aus den Aktivitdten

» Férderungausgesuchter Initiativen
unter dem Motto ,Hier, wo das Herz
noch zahlt"

Auszug aus den Aktivitidten

» Forderungdersozialenund
beruflichen Eingliederung fir
straffalliggewordene Mitbirgerim
Projekt ,Briicken bauen”

» Patenschaft fiir den Verein
Weggefahrten”, Unterstiitzung
des Kinderschutzbundes und des
Kinderhospizes

Auszug aus den Aktivitdten

* Soziales Engagementinden
vielfaltigsten Formen, u.a. Leistung
eines Beitrags zur Gewaltpravention
z.B.durch die Unterstiitzung des
Fanprojekts sowie der Aktion
,Cottbus bekennt Farbe”

Auszug aus den Aktivitdten

» Forderungvonsozialem Engagement
und Toleranz, gegen Gewalt,
Ausgrenzungund Diskriminierung,
in enger Zusammenarbeit mit der
Gruppe 1953international unter dem
Slogan ,Love Dynamo Hate Racism”

» Unterstiitzungund Hilfe fir Kinder
sowie in Not geratene und kranke
Menschen mit verschiedenen
Projekten/Kooperationspartnern
inden Bereichen Gesundheit und
Bildung mit Regionalbezug, z.B.
,Kompetenznetz HIV/AIDS" oder
,Kinderhospiz Ruhrgebiete. V"

* Aktive Eingliederung von Menschen
mit Behinderung, z.B. ,Special
Olympics”

» Aktivitdten gegen Rassismus,
z.B.Internationale Wochen
gegen Rassismus

* Hilfestellung fir sozial benachteiligte
Menscheninder Region, z.B. durch
Sachspenden

* Ausschreibungdes SGD-Preises
,Stark gegen Diskriminierung”

» Forderungvonberuflichen
Perspektiven fir
Jugendstrafgefangene im Projekt
+AnstoR fir ein neues Leben”



Ina Pospischil

Stellv. Pressesprecherin/KidsClub/
Soziale Projekte

T +492039310-1022

E ina.pospischil@msv-duisburg.de
W msv-duisburg.de

Sebastian Schenk

Marketing

T +4969420898-32

E schenk@fsv-frankfurt.de
W fsv-frankfurt.de

Thorsten Brieger

Leiter Marketing & Merchandising
T +4984188557-119

E tbr@fcingolstadt.de

W fcingolstadt.de

Christian Gruber
Pressesprecher/Leiter PR

T +496313188-3101

E christian.gruber@fck.de
W fck.de

Auszug aus den Aktivitdten

* Regionale Unterstiitzung
von Kindern, Kranken und
Benachteiligten, z.B. durch die
Unterstiitzung des ,Projekt
Lebenswert”oder den
,Zebrakidse. V"

Auszug aus den Aktivitdten

» Bewegungsforderungund Steigerung
der Lern-und Lesemotivation fir
Jungen aus lesefernen Familienim
Projekt kicken &lesen”

Auszug aus den Aktivitdten

* Unterstiitzung von gehandicapten
arbeitslosen Menschen bei der
Eingliederungin den Arbeitsmarkt im
Projekt,11 fir 11"

* Umfangreiche Bewegungsforderung
firKinderimProjekt,,Der FClinden
Schulen”

Dachmarke fiir das Engagement
Betze Engel

)

BETZE 8L
ENGEL”

Auszug aus den Aktivitdten

* Unterstiitzungvon sozialen
Einrichtungen durch PR-Aktionenund
Spendenaufrufe

¢ Jahrliche ,Wunschbaumaktion”in
der Adventszeit, bei denen Kindern
aus Kinderheimen in Duisburgund
Umgebung Herzenswiinsche erfiillt
werden

« Jahrliche Blutspendeaktionin der
Schauinsland-Reisen-Arena

» Férderungvonberuflichen
Perspektiven fir Jugendliche durch
eine Job-und Praktikumsbérse

» Forderungvonsozialer Integration
fur Kinder und Jugendliche im Projekt
KicK N

 UnterstiitzungvonMenschenin
Notsituationen, z.B.in den Projekten
,Mama/Papa hatKrebs"und
,arm-alt-allein”

» ForderungderIntegrationvon sozial
benachteiligten und behinderten
Menschen, z.B. bei Aktionen mit den
Westpfalz-Werkstattenund der
Lebenshilfe Bad Diirkheim
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Ansprechpartner Clubs - 2 Bundesliga

Philipp Liesenfeld
Marketing/Markenmanagement
T +4922171616-376

E liesenfeld@fc-koeln.de

W fc-stiftung.de

Eigene Organisationsform
Stiftung 1. FCKéln (seit 2009)

Cornelius Knappe

Marketing

T +4989642785-150

E cornelius.knappe@tsvl1860.de
W tsv1860.de

Melanie Kleinhans/Julia Bergelt
Sozial Marketing & Projekte

T +495251877-1901

T +495251877-1905

E mkleinhans@scpaderborn07.de
E jbergelt@scpaderborn07.de

W scpaderborn07.de

Dachmarke fiir das Engagement
Stiftung 1.FCKéln

Auszug aus den Aktivitdten

* Vermittlung von iiber 200 schwer
vermittelbaren Jugendlichen
in ein Ausbildungsverhaltnis,

Auszug aus den Aktivitdten

* Durchfiihrungvon Aktionen
gegen Rechtsradikalismus in
Zusammenarbeit mit der Fan-
Gruppierung,Lowen-Fans
gegen Rechts"”

 Unterstiitzung von Schulen,
Organisationen & Vereinenin

Auszug aus den Aktivitdten

» Férderunggesunder Ernahrung
und ausreichender Bewegungvon
Kindern, z.B.im Projekt ,Gesund und
munter in die Schule”

* Kooperation des SCPKids Club
mit der Stiftung JugendfuRball
zur Leseforderungund
Personlichkeitsentwicklung

z.B.imProjekt,1:0 fir deinen
Ausbildungsplatz”

Durchfiihrung von praventiven
MaBnahmen und Aufklarung zum
Thema Gewalt in Kooperation mit
dem Kolner Fanprojekt und der
Kolner Polizei

,Club 1948" als Partner-Plattform
flir gemeinsames soziales
Engagement

Miinchen und Bayern mit praventiven
Malknahmen &Ideen

Kooperation mit dem SOS
Kinderdorf Diellen

Unterstiitzung des Spitzensports
durch das Forum Paderborner
Spitzensport und die Initiative
PASST - Partnerschaft fiir
Ausbildungund Sportin Paderborn”



Dorit Moysich Dachmarke fiir das Engagement * Soziale Verantwortungfir den
Leitung CSR KIEZHELDEN (seit 2013) Stadtteil: Bau einer Kita im Stadion
T +4940317874-505 (,Piratennest”)in Kooperation mit
E dorit.moysich@fcstpauli.com
W fcstpauli.com * Karitativund wohltatigz.B. mit der * Mitbestimmung: Als erster
Weihnachtstafel fir Bedirftige, Lizenzclub hat der FC St. Pauli auf
organisiert von den Mitarbeiterinnen der Jahreshauptversammlung 2009
und Mitarbeitern der Geschaftsstelle Leitlinien des ersten FC-St.-Pauli-
Fan-Kongresses verabschiedet

Auszug aus den Aktivitédten der Pestalozzi Stiftung Hamburg

Eigene Organisationsform
CSR-Abteilung (seit 2012)

O
=

%
%,
%

%
%

Sven Demmerle
Merchandising & soziale Projekte
T +499416983-134

E svendemmerle@ssv-jahn.de
W ssv-jahn.de

Otmar Schork
Geschaftsfihrer

T +496224827900-40

E otmarschork@svs1916.de
W svsandhausen.de

Dachmarke fiir das Engagement * Unterstiitzungder

Briicken fiir Regensburg

#
Auszug aus den Aktivitdten
* ForderungvonBedirftigen mit

Aktionen der Initiative ,Briicken
fiir Regensburg”

Auszug aus den Aktivitaten

* Breitensportforderungdurch
FuBball-Feriencamps

 Aktive Jugendarbeit neben dem
Leistungssport

Personlichkeitsentwicklung von
Kindernund Jugendlichen,z.B.im
Projekt ,Auf zum Jahn"
Forderungder Integrationvon
behinderten Menschen,z.B.in
FuRballcamps fiir kérperlich und
geistig Behinderte

Schul-und Vereinskooperationenin
undum Regensburg

Unterstiitzung von und
Zusammenarbeit mit Kindergarten
und Schulenin der Region

* Durchfiihrungvon Spendenaktionen
wie Tombolas und Benefizspiele fiir
verschiedene soziale Zwecke
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Gerald Asamoah Auszug aus den Aktivitédten

Stiftungsvorstand * Unmittelbare Unterstiitzungvon
T +4916254500-26 herzkrankenKindernundihren
E kontakt@gerald-asamoah-stiftung.de Familien
W gerald-asamoah-stiftung.de * Finanzierunglebensnotwendiger
Herzoperationen und Nachsorge
Griindung 2007 * Grenziberschreitende Praventiv-
und Forschungsarbeit
* Anschaffungmedizinischer Gerate
fir Herzstationen und mobile
Einheiten
FRANZ
5 BECKENBAUER
STIFTUNG
Anita Biichling Auszug aus den Aktivitdten
Buroleiterin * Unterstiitzung vonkranken,

T +4989785864-63
F +4989785864-64
W beckenbauer-stiftung.de

korperlich oder geistigbehinderten
Menschen sowie von bediirftigen
oderunverschuldetin Not geratenen
Personen durch finanzielle Zuschiisse
Griindung 1982

by

Richard Schrade
Vorsitzender des Stiftungsbeirats
T +497181740-47

Auszug aus den Aktivitédten
* ForderungvonKindernund
JugendlicheninBrasilien, die in Armut

E schrade@giovane-elber-stiftung.de
W giovane-elber-stiftung.de

Griindung 2008

leben, durch Unterstitzung des
Ausbildungszentrums Pestalozziin
Londrina

Unterstiitzung berufstatiger junger
Mitter durch Einrichtung des
Kinderhorts ,Casa do Caminho”
Forderung des Umweltschutzesin
Brasilien



-

.}FE'H MERTESACKER
STIFTUNG:

Matthias Uelschen Auszug aus den Aktivitdten

Vorstand * ErfillungvonHerzenswiinschen

F +495112833-244 fir schwer erkrankte Kinder in dem

E vorstand@per-mertesacker-stiftung.de Projekt ,Kinderin Not"

W per-mertesacker-stiftung.de * Nachwuchs-Sportférderungdurch
padagogische und sportliche

Griindung 2006 Betreuungvon Grundschiilernin dem
Projekt,Sport als Chance”

OLIVER
KAHN

Oliver Kahn Auszug aus den Aktivitédten
Vorstandsvorsitzender * Nachhaltige Férderungsozial
T +49892420618-60 benachteiligter junger Menschenin
E info@oliver-kahn-stiftung.de ihrer Personlichkeitsentwicklung
W oliver-kahn-stiftung.de durch das Programm ,Du packst es!”
* Vermittlungvon Werten durch die

Griindung 2011 gemeinsame Entwicklung eines

Coaching-Systems zusammen mit

AMANDLA EduFootball

> . >
>
philipp lahm
SUtUNG farsport und bildung

Prof. Dr. Patricia East ihrerindividuellen sportlichen
Geschéaftsfihrerin und persénlichen Féhigkeiten,
T +49897106615-25 vor allem durch die Philipp Lahm-
E p.east@philipp-lahm-stiftung.de Sommercamps in Deutschland
W philipp-lahm-stiftung.de » Schaffungvon

Trainingsmaglichkeiten und
Griindung 2007 Unterstiitzung von Bildungs-

und Ausbildungsmalnahmenin
Auszug aus den Aktivitédten stidafrikanischen Townships, z.B.im
* Unterstiitzung vonKindernund Projekt,Shongi Soccer”

Jugendlichen bei der Entwicklung
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Ansprechpartner Spielerstiftungen

&cwa

CHRISTOPH METZELDER STIFTUNG

Training fiirs Leben

Anika Hartung ihrem schulischen und beruflichen

Mitarbeiterin Férderung und Wegund Einsatz fiir gerechte

Offentlichkeitsarbeit Ausgangschancen beim Startin das

T +492381758-85 Berufsleben

E anika.hartung@metzelder-stiftung.de * ForderungvonBildungs-und

W metzelder-stiftung.de Ausbildungsprojekten, Einsatz fir
Integration und Bekampfungvon

Griindung 2006 Kinderarmut und deren Auswirkungen

 Té&gliche Unterstiitzung von mehr als
Auszug aus den Aktivitdten 500 Jugendlichen
* Begleitungjunger Menschen auf

S’

Hendrik Schulze-Oechtering sozial benachteiligten Kindern und

Geschéftsfihrer Jugendlichen, z.B. durch eigene

T +4920917808-44 Workshops wie ,Neuer Beat" und

E info@neuer-kids-foundation.de Neuer Ton"

W neuer-kids-foundation.de » Forderungvon Entwicklungspotenzialen
und Talenten von Kindern und

Griindung 2010 Jugendlichen durch Unterstiitzung des
Projekts ,Schalke macht Schule”

Auszug aus den Aktivitédten  Schaffunggleicher Voraussetzungen fiir

* Hilfeund Unterstitzungvon Schiiler aus verarmten Verhaltnissen

17
LUKAS PODOLSKI STIFTUNG

TFTUNG FUR SPORT LND BILDL

Lisa Niederdrenk Auszug aus den Aktivitédten
Mitarbeiterin » Forderungdes Sports, der
T +4940391064-34 Jugendhilfe sowie der Bildung durch
E info@lukas-podolski-stiftung.com finanzielle Unterstiitzung der ,Arche
W lukas-podolski-stiftung.com Koln*

» Forderungder Volkerverstandigung
Griindung 2010 sowie Unterstiitzung

hilfsbedirftiger Personen durch
Eroffnung einer ,Arche”in Warschau
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Bundesliga-Stiftung
Eschersheimer Landstrafe 10
60322 Frankfurt/Main

T +496971915967-0

F +496971915967-99

E info@bundesliga-stiftung.de
W bundesliga-stiftung.de

Kurt Gaugler
Ulrike Miiller-Siebert, Haider Hassan
Tobias Schild, Thomas Hamann

actori GmbH: Dr. Fabian Hedderich,
Manfred Kriimmel, Christian Mader

Dr.FabianHedderich, Frank Hellmann,

Manfred Kriimmel, Jan Mies,
Tina Schlosser

DFL Deutsche FuRball Liga GmbH,
Bundesliga-Stiftung

Christoph Metzelder Stiftung,
DFL Deutsche FuRkball Liga GmbH,

FCSchalke 04, Getty Images Deutschland

GmbH, Hamburger Sport-Vereine.V.,
Hertha BSC GmbH & Co. KGaA,

KSmediaNET, MSV Duisburg GmbH & Co.

KGaA, Philipp Lahm-Stiftung,
Nadine Rupp, Sport-Verein ,Werder"
von 1899e.V, leuchte auf - Die BVB-

Stiftung, VfL Wolfsburg FuRball GmbH,

Witters Sport-Presse-Fotos GmbH

Speedpool GmbH

Blattwerk Hannover GmbH

27 August 2013
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Bundesliga-Stiftung
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